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DEFINITIONER

Med “Mediaprovider” och “Bolaget” avses Mediaprovider Scandinavia AB (publ) org.nr 556638-1934. Med
"Modern Kommunikation Férlag”, och “MKF” avses Modern Kommunikation Férlag pé Lilieholmen AB org.nr
556511-5317. )

Memorandumet bestar av féreliggande dokument: Memorandum samt Arsredovisning fér 2010 och kvartalsrapport
januari-mars 2011. Fér detia Memorandum géller svensk rétt. Tvist med anledning av innehdllet i defta Memorandum och
Svriga dokument eller dérmed sammanhéngande réittsférhéllanden skall avgéras av svensk domstol exklusivt. Information
som i detta Memorandum hénfér sig frén tredje part sésom exempelvis marknads-undersékningar, analyser eller andra
uppgifter anser Bolaget har dtergivits korrekt i Memorandumet och sdvitt Bolaget kanner fill har ingen information ute-
|émnats p& eft sétt som skulle kunna géra den i Memorandumet &tergivna informationen felaktig eller missvisande. Alla
rapporter, stiftelseurkund, bolagsordning, brev och andra handlingar som till nagon del ingér i eller hénvisas till i defta
Memorandum finns tillgéingligt under hela dokumentets giltighetstid och kan pa begéran inspekteras hos Bolaget, p&
adress angiven p& Memorandumets sista sida.

| Memorandumet inkluderas bland annat mél och framtidsutsikter vilka &r uppréttade av styrelsen i
Mediaprovider Scandinavia AB och &r baserade pa marknadsférhéllanden vid Memorandumets uppréttande
samt dérvidlag &vrigt rédande omvdrldsfakforer. Lésaren bér vara uppmérksam pé att uttalanden om fram-
tidsutsikter etc &r férenade med osdkerhet och inte utgdr ndgon uffdstelse att utvecklingen blir som beskrivet.

All information som lédmnas i Memorandumet bér noga &vervégas, i synnerhet de risker som némns i avsnittet
“Riskfaktorer” och beskriver vissa risker i samband med férvéry av aktier i Mediaprovider Scandinavia AB.

AKTIEN
Mediaprovider Scandinavia AB (publ) listas sedan den 13 november 2006 p& Nasdag OMX handelsplats First
North. Kortnamn: MEPR.Handelspost: 1 akfie. ISN-kod: SEO00 1849605

OM FIRST NORTH MM

First North &r en alternativ marknadsplats, en s.k. MTF (Multilateral Trading Facility) som drivs av de olika bér-
serna som ingdr i Nasdaq OMX. Bolag vars aktier handlas pé First North &r inte skyldiga att félja samma regler
som bérsnoterade bolag, utan eft mindre omfattande regelverk anpassat till féretrédesvis mindre bolag och ftill-
vaxtbolag. En placering i ett bolag vars aktier handlas pé First North kan dérfér vara mer riskfylld én en place-
ring i ett bérsnoterat bolag.

Varije féretag som godkénns av Nasdaqg OMX fér handel méste ha ett avtal med en Certified Adviser. Certified
Adviser har ett avtal med Nasdag OMX samt ett med féretaget. Certified Adviser sdkerstéller att féretaget upp-
fyller intrédeskraven och de Ispande férpliktelser som sammanhénger med att foretagets aktier &r godkénda
for handel p& First North. Dessutom dvervakar Certified Adviser |6pande att féretaget iakttar reglerna och rap-
porterar omedelbart fill bérsen om négon regel bryts. Mediaproviders Certified Adviser pa First North Aqurat &r
Fondkommission AB, Box 3297, 111 61 Stockholm, telefon: 08 — 544 987 51.
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ANLEDNINGAR ATT TECKNA
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TILLVAXT | ANNONSMARKNADEN

Flera branschbedémare spér en tillvéxt i annonsmarknaderna, bade i Sverige och Danmark. |
Sverige har vi haft en uppgéng det senaste dret och det ser ut som att det kommer att fortsétta
uppét. Den danska marknaden &r fortsatt trég, men en mindre uppgdng ser ut att vara pé véag.
Specifikt géller detta for de omréden som Mediaprovider verkar inom sésom mobilt,
hemelektronik och foto.

TILLVAXT | BOLAGETS PRODUKTPORTFOLJ

Merparten av véra befintliga produktomréden uppvisar en stark tillvéxt. Den svenska
verksamheten som helhet vaxte under férsta kvartalet med 48 procent, vissa enskilda produkter
mer &n s&. Aven véra kvarvarande produkter i Danmark har visat en stark tillvéixt under

forsta kvartalet om 44 procent.

RENODLAD VERKSAMHET

Mediaprovider &r starkast p& konsumentprodukter. Det ér inom dessa omraden vi har haft till-
vaxt och dér vi ser en tydlig framtida potential. Vi har darfér renodlat verksamheten och salt av
véra danska B2B produkter. Vi har nu en tydlig och fokuserad verksamhet som drivs med stora
synergier mellan de svenska och danska enheterna. Det ger ocksd en mer trovardig och

battre mojlighet att vénda resultatet i den danska verksamheten.

STANDIGT OKANDE INFORMATIONSBEHOV
Mediaprovider végleder konsumenterna. Véra produkter stér for trovardighet och ér marknads-
ledande inom sina respektive nischer alternativt har en stark andra position.

Den uppkopplade och digitaliserade vardagen med nya prylar och tjanster ger standigt
upphov till nya utmaningar.. Fér konsumenten uppstdr en mangd fragestdllningar vid en
inkdpssituation samt @ven vid nyttjandet av de nya produkterna och/eller tjénsterna. Det &r
detta informationsbehov som gér véra produkter oumbérliga fér vara kunder.

STARKA UNDERLIGGANDE MARKNADER

Mediaprovider bevakar marknader i stark tillvaxt, dér det hander mycket vilket gér att
informationsbehovet &r stort. Férsaliningen av mobiltelefoner, avancerade kameror, hemelek-
tronik samt tillbehdr och kringprodukter dkar kraftigt. De blir en allt viktigare del av konsumen-
tens vardag samt @ven en del av personligheten och livsstilen. Digitaliseringen av vér vardag
&r i sin linda och Mediaprovider skall fortsétta ligga i braschen i bevakningen av framtiden.

PRODUKTMIX MED ONLINE, WEBB-TV SAMT MAGASIN

Mediaprovider har idag intagit en ledande position och producerar i flera kanaler samt
pé flera marknader. Framtidens mediaféretag kommer att behéva na sina kunder i flera
kanaler. Enkom online eller print &r inte [6sningen. Framtidens vinnare &r den som mycket
effektivt kan producera ett relevant och intressant innehall i flera kanaler sésom magasin,
event, online och webb-tv.

2
m
=4
>
v
3
S
O
m
~




)
N
=
5
a
Z
=
o
e
=

004

HISTORIK

Mediaprovider grundades 1995 som Modern Kommunikation
Férlag (MKF). Verksamheten inleddes genom lanseringen av
tidningen Mobil som publicerar oberoende information om
den exploderande mobilmarknaden i Sverige. Tidningen blev
snabbt marknadsledande och 1997 lanserades webbplatsen
som idag &r mobil.se.

Bolaget arbetade under 1995-2001 med en enprodukisstra-
tegi dar fokus lag pé att erbjuda Mobil i flera kanaler pa fle-
ra marknader. Bonnier Tidskrifter kdpte &r 2000 50 procent
av Mediaprovider. Samma ér lanserades tidningen Mobil i

Danmark och 2001 bildades MKF Danmark ApS.

Perioden 2002-2005 har kénnetecknades av en stark tillvéxt.
Bolaget lanserade flera tidningar som riktade sig fill nischade
maélgrupper. Vid arsskiftet 2002/2003 képte grundarna fillba-
ka Bonnier Tidskrifters andel i bolaget.

Perioden 2005-2006 fokuserar Mediaprovider alltmer pé&
utveckling av den védxande internetverksamheten. Bolaget ge-
nomfér investeringar i publiceringssystem och nya digitala
medieformer. Under 2005 lanserar Mediaprovider webbtjdns-
terna Prylportalen.se, Kamerabild.se, Stardustmagazine.se och
tidningen Radar Samma é&r lanseras fidnster fér mobilt Internet
med den senaste tekniken, xhtml, som platform - m.mobil se,
m.kameraochbild.se, m.prylportalen.se, m.mobilmagazine.se
och m.stardustmagazine.se.

Mediaproviders expansiva strategi gav utdelning och mellan
aren 200-2005 dkade bolaget sin omséttining med 125 pro-
cent, frédn 13 729 Tkr till 30 877 Tkr.

Sommaren 2006 lanserades tjansten PLUS, dar lasaren mot er-
sattning kan abonnera pd premiummaterial fran alla bolagets
webbtijcnster. Samtidigt férvarvades dven Sveriges stérsta fo-
rum fér mobilentusiaster — Mobilforum.se. Mobilforum har idag
Sver tusentals aktiva medlemmar och kompletterar utbudet pa
Mobil.se.

2011

| november 2006 listades bolaget pa First North och senare
under dret forvérvades Sveriges storsta forum fér filmentusias-
ter — dvdforum.nu.

| maj 2007 férvarvades det danska bolaget Ncom Publications
A/S. Bolaget har dérefter namnéndrats till Mediaprovider
A/S. Genom férvarvet har koncernen breddat sin verksam-
het i Danmark till att dven omfatta IT, hemelektronik och com-
munities. Koncernens b&da danska verksamheter har till fullo
infregrerats med varandra och den gemensamma portfélien
utgdr numera en stérre del av koncernens verksamhet &n den
svenska.

Under 2008-2009 renodlade bolaget sin produktportfslj ge-
nom att sélja eft antal produkter som inte stodjer karnverksam-
heten. Bolaget producerar allt mer webb-tv och byter till eft nytt
publiceringssystem. Den svenska och danska verksamheten in-
tegreras allt mer och det mesta av det material som produceras
anvdnds i bdda landerna och i flera mediekanaler, vilket inne-
bér aft bolaget har kunnat sénka sina kostnader avsevért.

2009 arbetade bolaget hart med att anpassa kostnadskosty-
men fill den d& réddande légkonjunkturen.

2010-2011 lanserades ett antal one-shots/specialutgavor
inom bolagets alla produktomréden, bdde i Sverige och
Danmark. Koncepten blev framgéngsrika och ménga ingér
nu i ordinarie utgivning. 2010 kunde den svenska verksamhe-
ten visa svarta siffror igen. | Danmark kom aldrig véndningen
i konjunkturen och en strategiskt dversyn av den danska verk-
samheten gjordes med resultatet att i maj 2011 séldes de
danska business to businessprodukterna CRN och ComOn fill
IDG AS. Bolaget kan nu &ven i Danmark rikta fullt fokus pé
den starka konsumentportféljen.

| &vrigt hanvisas till &rsredovisningen fér 2010 och kvartals-
rapport fér januari — mars 2011, samt vriga delar av detta
dokument.
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VD HAR
ORDET

Det senaste aret har vi arbetat hart fér att férséka vénda
utvecklingen i bolaget. Vi har insett att vi &r starkast och
bast inom konsumentmedia och att det ar dér vi har den
Sverldgset storsta potentialen. Flertalet av vara konsument-
produkter har visat en stark tillvéxt, vilket majliggjorde att vi
under 2010 genomférde en turnaround i Sverige. Nu har vi
renodlat verksamheten @ven i Danmark och har framéver eft
tydligt fokus p& véra Idnsamma karnprodukter.

Sedan vi lémnade arets férsta kvartalsrapport i slutet av
maj s& har det hént flera viktiga saker.

Vi har avytirat de delar av den danska verksamheten
som givet oss huvudbry under flera ar. Trots att vi under
l&ng tid har arbetat med att férséka vinda den danska verk-
samheten har vi inte lyckats. Vi tog marknadsandelar pé en
marknad som fortsatt nedét, men vi s&g @ndé inte en tydlig
véndning i néra sikte. Med detta som bakgrund genomfér-
de vi en strategisk Sversyn som innebdr en renodling av vér
danska verksamhet mot konsumentprodukter. Detta resultera-
de i en process som i manadsskiftet maj/juni slutade med att
eft av varldens stérsta férlagshus inom it, amerikanska IDG
med sdte i Boston tog &ver vart danska B2B omrade med fit-
larna Comon och CRN. Den avyttrade delen stod idag fér ca
30 procent av den danska verksamheten (ca 10 procent av
koncernens totala omsdttning), men var den del som uppvisat
den svagaste utvecklingen de senaste &ren. Som jémforelse
kan vi konstatera att dessa produkter stod fér éver 50 pro-
cent av omséttningen under 2008 (vilket var vart férsta hela
verksamhets&r med dessa produkter sedan vi férvarvade dem
under 2007). Att vi de senaste aren har investerat mest i véra
konsumentprodukter &r ocksa en starkt bidragande orsak fill
att konsumentdelens relativa andel av verksamheten har véxt.

Vér danska portfélj bestdr nu av mycket starka konsu-
mentprodukter sésom Mobil, Gear, Zoom och Mediamac.
Tillsammans med vara svenska motsvarigheter Mobil, Kamera
& Bild, Prylportalen och Mediamac &r vi nu starkt rustade
for att kapitalisera och utveckla vér starka konsumentport-
falj. | Sverige har vi dessutom kvar vér 16nsamma B2B enhet
Mobil:Business, som bade blivit en nédvandighet i bevak-
ningen av branschens aktérer samt en viktig métesplats for
desamma.

Genom képeskillingen om 4,2 MSEK fér Comon och CRN
far bolaget dessutom eft valbehovligt tillskott i kassan.

Vi har nu skapat oss ett helt annat utgangslage att né [dnsam-
het framéver. Produktportfélien innehaller marknadsledande
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konsumentvarumdrken som bevakar hégteknologiska omré-
den, dar behovet av information och konsumentupplysning
stéindigt dkar. Det &r frémst har Mediaprovider ska véxa och
utvecklas framéver. Vi tror p& stabil tillvéixt med fokus péa
I8nsamhet och produktutveckling kring kérnafféren.

Den nuvarande emissionen p& 7,55 MSEK fére emissions-
kostnader kommer ytterligare fylla p& kassan och skapa méj-
ligheter till smarta investeringar. Vi &r starka idag, men skall
bli &nnu starkare i framtiden och fér detta krdvs bland an-
nat en utdkad satsning pé de digitala distributionskanalerna
samt att vi kan fortsdtta investera i mer nischade produkter
inom vara karnomrdden. Den senaste tiden har vi gjort en
hel del lyckade lanseringar av nya specialomr&den, sésom
Iphonetidningen, Allt om Android, Allt om Canon, Allt om
Nikon m.fl. Vi skall fortsétta att vara férst med nya produkter
och nuvarande nyemission ger oss denna mdjlighet.

Vi hoppas att du och samiliga andra befintliga aktieagare
ska vara med och teckna i den redan nu fullt sdkerstdllda
emissionen.

Véarderingen &r mycket attraktiv och bolagets pre-money
vérdering &r pa knappt 4 MSEK. For det far du eft fokuserat
och friskt bolag med starka produkter, kunniga och duktiga
medarbetare, néjda kunder och en underliggande marknad
som &r under stark tillvaxt.

Tack fér ditt fortsatta fértroendel

Patrik Mellin
Verkstdllande direktor
Mediaprovider
Scandinavia AB
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INBJUDAN,
VILLKOR OCH
ANVISNINGAR

INBJUDAN ATT TECKNA AKTIER

Harmed inbjuds aktiedgarna i Mediaprovider Scandinavia
AB (publ) att teckna nya aktier i enlighet med villkoren i defta
Memorandum.

Styrelsen i Mediaprovider Scandinavia AB beslutade den 8
juni 2011, med stdd av det emissionsbemyndigande man erhdllit
pd &rsstdmman den 1 juni 2011, om att ka bolagets aktieka-
pital med hdgst 3 283 959 kronor genom nyemission av hégst
32 839 586 aktier med eft kvotvérde om 0,10 kronor per akfie.

Okningen av aktiekapitalet skall ske genom kontant ny-
emission, med foretrédesrdtt for aktiedigare i Mediaprovider
som pd avstdmningsdagen den 15 juni 2011 var registrera-
de som aktiedgare i Mediaprovider.

En fulltecknad nyemission tillfér Bolaget en emissionslikvid
om 7,55 Mkr fére emissionskostnader. Totala emissionskost-
nader berdknas uppga till cirka 0,75 Mkr.

Aktiedgare i Mediaprovider som inte anvéander sina teck-
ningsrétter for teckning av nya aktier i enlighet med erbjudan-
det kommer att bli utspddda med cirka 66,7% i férhéllande
till sitt tidigare aktieinnehav fére foretrédesemissionen.

For det fall att samtliga akfier inte tecknas med féretradesrat
dger styrelsen, inom ramen for emissionens hégsta belopp, be-
stdmma dels i vilken utstréickning férdelning av akfier tecknade
utan féretradesrétt skall dga rum, dels hur séddan férdelning
skall ske.

Motivet till forestéende foretradesemission &r att tillféra lik-
vida medel fér aft stérka Bolagets finansiella stdllning och s&-
kerstdlla nédvéndigt rorelsekapitalbehov samt méjliggéra for
framtida investeringar inom ramen fér Bolagets verksamhet.
Emissionen &r fullt garanterad genom teckningsférbindelser
frén stdrre dgare i Bolaget samt genom emissionsgarantier.

Styrelsen i Mediaprovider hénvisar i évrigt till redogérelsen
i detta memorandum, vilket uppréttats av styrelsen med anled-
ning av detta erbjudande.

FORETRADESRATT TILL TECKNING

De som pd avstdmningsdagen den 15 juni 2011 var registrerade
som aktiedgare i Bolaget dger féretradesrdtt att teckna aktier i
Nyemissionen. En (1) befintlig aktie i Bolaget berdttigar till tva (2)
teckningsrdtter. En (1) teckningsrétt beréttigar fill teckning av en (1)
ny aktie i Bolaget.

TECKNINGSKURS
Teckningskursen uppgar till 0,23 kr per akfie.

2011

AVSTAMNINGSDAG

Avstémningsdag hos Euroclear fér faststéllande av vilka som &r
berdttigade aft erhélla teckningsratter i Nyemissionen ar den 15
juni 2011.

TECKNINGSTID

Teckning av aktier ska ske under perioden 16 — 30 juni
2011. Bolagets styrelse dger ratt att forlénga teckningstiden.
Efter teckningstidens utgang blir outnyttjade teckningsrétter
ogiltiga och saknar dérmed varde. Outnyttjade teckningsratter
kommer, utan avisering frén Euroclear, att bokas bort fran
VP-kontot.

HANDEL MED TECKNINGSRATTER

Handel med teckningsratter sker under perioden mellan
16 — 27 juni 2011 pé Aqurat Fondkommissions inofficiella
lista. Handeln sker pa sedvanligt vis genom orderléggning
hos respektive bank eller férvaltare. Teckningsrétter
som ej utnyttjas for teckning under teckningstiden mdste
sdljas for att inte férfalla vardeldsa. Euroclear kommer
efter teckningstidens utgéng att boka bort outnyttjade
teckningsratter frén aktiedgarens VP-konto. | samband med
detta utsénds ingen VP-avi.

INFORMATION FRAN EUROCLEAR TILL
DIREKTREGISTRERADE AKTIEAGARE

De aktiedgare eller foretrddare for aktieigare som pé
avstamningsdagen den 15 juni 2011 var registrerade i den av
Euroclear fér Bolagets rdkning férda aktieboken och som dger
rétt att teckna akfier i Nyemissionen, erhdller fsljande dokument
fran Euroclear:

detta Informationsdokument,
en emissionsredovisning med bifogad fortryckt
inbetalningsavi,

®  en sdrskild anmélningssedel med bifogad icke
ifylld inbetalningsavi, samt

®  en sdrskild anmélningssedel utan bifogad inbetalningsavi,
avsedd f5r teckning av aktier utan foretrddesrditt.

Av den fértryckta emissionsredovisningen framgdr bl.a. antalet
erhdllna teckningsrétter och det antal nyemitterade akfier som
kan tecknas. Den som var upptagen i den till aktieboken anslutna
férteckningen &ver panthavare med flera underréttas separat. VP-
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avi som redovisar registreringen av feckningsratter pd aktiedgarens
VP-konto kommer inte att skickas ut.

FORVALTARREGISTRERADE INNEHAV

Aktieggare som har sitt innehav av aktier i Bolaget registrerat
hos bank eller annan férvaltare (i depd) erhdller inget
Informationsdokument, ndgon  emissionsredovisning eller
ndgra sarskilda anmélningssedlar frén Euroclear. Teckning och
betalning skall d& istdllet ske i enlighet med anvisningar fran
respektive forvaltare.

TECKNING MED STOD AV TECKNINGSRATTER

Tecknare med hemvist i Sverige

Teckning av aktier med stéd av teckningsrétter ska ske genom
samtidig kontant betalning under perioden 16 - 30 juni
2011. Som framgar ovan har direkiregistrerade aktiedgare
och féretradare fér aktiedgare frén Euroclear bl.a. erhallit en
emissionsredovisning med bifogad fértryckt inbetalningsavi
och en sdrskild anmdlningssedel med bifogad icke ifylld
inbetalningsavi. Teckning genom betalning ska géras antingen
med den foriryckta inbetalningsavin eller med den icke ifyllda
inbetalningsavin enligt nedan:

Fortryckt inbetalningsavi

| det fall samtliga pé& avstémningsdagen erhélina teckningsrétter
ska utnyttjas  for teckning ska endast den fériryckta
inbetalningsavin anvéndas. Inga tillagg eller éndringar far
goras i den pd inbetalningsavin fortryckta texten. Teckning &r

bindande.

Sdrskild anmdilningssedel jamte bifogad inbetalningsavi

| de fall teckningsratter har forvarvats eller avytirats, eller
av annan anledning ett annat antal teckningsratter @n det
som framgdr av emissionsredovisningen och den fértryckta
inbefalningsavin ska utnyttjas fér teckning, ska den sarskilda
anmdlningssedeln jémte bifogad inbetalningsavi anvéndas
som underlag fér teckning genom kontant betalning.
Tecknaren ska pd& den sdrskilda anmélningssedeln och
pd inbetalningsavin ange det antal teckningsrétter som
utnyttjas,  det antal aktier som tecknas och det belopp som
ska betalas. Inbetalningsavin anvénds vid betalning. Ifylld
och undertecknad anmalningssedel ska skickas till Eyer pa
nedanstdende adress i samband med betalning och vara Eyer
tillhanda senast kl. 17.00 den 30 juni 2011. Ofullstandig

eller felaktigt ifylld anmédlningssedel kan komma att lémnas
utan avseende. Teckning &r bindande.

Tecknare med hemvist utanfor Sverige

Personer som har hemvist utanfér Sverige som innehar
teckningsratter och ager ratt att teckna aktier i Nyemissionen,
kan vénda sig till Eyer pd nedanst&ende telefonnummer for
information om teckning och betalning.

TECKNING UTAN STOD AV TECKNINGSRATTER
Teckning av aktier kan é&ven ske utan stéd av
teckningsratter.

For det fall inte samtiga aktier tecknas med stéd av teck-
ningsrdtter ska styrelsen besluta om filldelning inom ramen
for emissionens hégsta belopp. | férsta hand ska tilldelning
av aktier som tecknats utan stéd av teckningsrétter ske till
de som &ven tecknat aktier med stéd av teckningsratter, vid
Sverteckning, i férhallande till det antal teckningsrétter som
var och en utnyttjat fér teckning av aktier och, i den mén
detta inte kan ske, genom lottning. | andra hand ska fill-
delning av aktier som tecknats utan stéd av teckningsratter
ske till andra som tecknat aktier utan stéd av teckningsrétter
och, fér det fall dessa inte kan erhalla full tilldelning, i for-
hallande till det antal aktier som var och en tecknat och, i
den mdn detta inte kan ske, genom lottning.

Teckning av aktier utan stéd av teckningsrétter ska ske
under samma period som teckning av aktier med stéd av
teckningsratter, d.v.s. under perioden 16 — 30 juni 2011.
Anmélan om teckning utan stdd av teckningsrdatter sker ge-
nom att en sdrskild anmélningssedel utan bifogad inbetal-
ningsavi, avsedd fér teckning av aktier utan féretrddesrdtt,
fylls i, undertecknas och skickas till Eyer pa nedanstdende
adress. Anmélningssedeln ska vara Eyer tillhanda senast kl.
17.00 den 30 juni 2011. Négon betalning ska inte ske i
samband med anmdélan. Endast en anmélningssedel per per-
son kommer att beaktas. Fér det fall fler &n en anmélningsse-
del skickas in kommer endast den sist inkomna att beaktas.
Ofullstandig eller felaktigt ifylld anmélningssedel kan kom-
ma att ldmnas utan avseende. Teckning &r bindande.

Om tilldelning sker kommer avrdkningsnota att utfardas
och skickas till tecknaren, varvid teckningslikviden ska erlag-
gas genom kontant betalning senast den dag som anges pa
avrdkningsnotan. Négot meddelande lémnas inte till dem
som inte erhaller tilldelning.
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INSANDNING AV ANMALNINGSSEDLAR SAMT
REKVIRERING AV INFORMATIONSDOKUMENT OCH
ANMALNINGSSEDLAR

Anmélningssedlar skickas fill och Informationsdokument och
anmélningssedlar kan rekvireras frén Eyer enligt p& nedanstende
adress:

Eyer Fondkommission AB

Emission: Mediaprovider Scandinavia AB

Lilla Nygatan 2

411 09 Gdteborg

Telefon: 031-761 22 30

Telefax: 031-711 11 20

BETALDA TECKNADE AKTIER ("BTA”)

Teckning genom betalning registreras hos Euroclear sa snart
detia kan ske, vilket normalt innebdr négra bankdagar efter
betalning. Dérefter erhéller tecknaren en VP-avi med bekrftelse
aft inbokningen av BTA skett p& tecknarens VP-konto.

HANDEL MED BTA

Handel med BTA bercknas ske pd Aqurat Fondkommissions
inofficiella lista frdn och med den 16 juni 2011, sista dag for
handel med BTA beréknas bli omkring den 15 juli 2011.

LEVERANS AV AKTIER

Sé& snart emissionen har registrerats hos Bolagsverket omvandlas
BTA till aktier utan sarskild avisering fréin Euroclear. VP-avi utsénds
infe i samband med detta utbyte. For de aktiedgare som har sitt
innehav forvaltarregistrerat erhdlls information frén respektive
forvaltare.

RATT TILL UTDELNING

De nyemitterade aktierna ger rétt till utdelning fran och med den
férsta avstdmningsdagen avseende utdelning som intréffar efter
emissionsbeslutet.

OVRIGT
Bolagsstdmmans beslut om Nyemissionen och Bolagets bolags-
ordning halls illgéngliga fér tecknarna hos Bolaget.

2
m
=4
>
)
3
S
O
m
~




)
N
=
5
a
Z
=
o
e
3

008

RISKER

Det ar mycket viktigt att ldsaren av detta Memorandum &r
medveten om de risker som en investering i Mediaprovider
innebdr. Laésaren bér, férutom granskning av  hela
Memorandumet inklusive arsredovisning for &r 2009 och
2010, i synnerhet beakta de risker som beskrivs innan eft in-
vesteringsbeslut fattas. Mediaproviders framtidsbedémning-
ar grundar sig pé en 6kad mediekonsumtion som &r mer
individualiserad och dér en férflyttning sker mot Internet och
mobila mediekanaler. En féréndring i mediekonsumtionen
samt en vikande annonsmarknad tillhér dérmed de stérre
riskerna for Bolaget.

RISKFAKTORER

En investering i aktier &r forenat med risktagande. Det finns
ett antal faktorer som paverkar och kan komma att péver-
ka verksamheten i Mediaprovider. Vid en bedémning av
Bolagets framtida utveckling &r det séledes centralt att inte
bara fasta vikt vid de méjligheter till framtida vinster som en
positiv resultatutveckling kan ge, utan ocksé beakta de ris-
ker som investeringen medfér. Nedan beskrivs utan inbérdes
rangordning de riskfaktorer som beddms ha vésentlig bety-
delse for Mediaproviders framtida utveckling. Ytterligare ris-
ker som fér nérvarande inte &r kédnda fér Bolaget eller som
idag uppfattas som ovdsentliga, kan f& betydande inverkan
pd Mediaproviders verksamhet, finansiella stéllning eller re-
sultat. Alla riskfaktorer kan av naturliga skal inte beskrivas,
utan en samlad utvérdering maste &ven innefatta &vrig in-
formation i prospektet samt en allmdn omvéarldsbedémning.
Aktiedgare i Bolaget 18per risk att forlora hela eller delar av
sitt investerade kapital.

FORANDRAD MEDIEKONSUMTION
Mediaproviders framtidsbedémningar bygger pé att medie-
konsumtionen fortsatter forflytta sig mot en mer individualise-
rad mediekonsumtion sésom mot tematidningar (sk Oneshots),
Internet och mobila kanaler. De senaste daren har bolagen
haft dkade intdkter frdn konsumenter i dessa kanaler, men
historiken och organisationen fér dessa &r fortfarande alltfr
ny fér att helt kunna tjgna som underlag fér en séker upp-
skattning av Bolagets framtida konsumentintékter. P& grund
av den konkurrensutsatta och snabbt féranderliga marknaden
stalls héga krav pé Bolagets flexibilitet, omdéme och val av
investeringar.

Bolaget méste standigt anpassa sig fill marknaden och
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fortsatta investera for aft behalla sina konkurrensférdelar och
for att kunna véxa. Detta kraver tillgéng fill kapital och goda
ledningsinsatser.

ANNONSMARKNADEN

Annonsering  ar en av Bolagets stérsta  intakiskallor.
Mediaprovider &r idag inte beroende av ndgon enskild annon-
sor. Annonserings- och reklambudgetar &r cykliska och till stor
del beroende av konjunkturen. Under lagkonijunkturer reduce-
ras dessa budgetar, vilket f&r till foljd att konkurrensen dkar pé
marknaden.

EXPANSION

Mediaprovider har som strategi att véixa genom bland annat
fsrvéirv av redaktionella tiéinster p& Internet och trycka tema-
produkter (Oneshots). Bolaget ska soka efter potentiella forvéry
som kan integreras i befintlig verksamhet. Det finns ett flertal
risker som &r férenade med férvérv.

Négra av dessa risker &r asymmetrisk information, lega-
la, finansiella och operationella risker. Svarigheter med inte-
gration av olika verksamheter kan uppstd, saval tekniskt som
organisatoriskt. Mediaprovider genomfér alltid en noggrann
due diligence av férvarvskandidater samt utformar avtal for
att minimera riskerna. Stora krav stélls p& internkontroll och
riskbedémning.

Tryckta temaprodukter (Oneshots) startas ocks& inom bo-
lagets egen regi. D& dessa produkter har en kortare pro-
duktlivscykel @n traditionella tryckta mediaprodukter finns ett
flertal risker med avseende pé& att produktlivscykeln kan vara
vasentligt kortare @n vad som férst antagits. Mediaprovider
genomfér noggranna analyser av marknadsefterfragan i
defta hénseende. Stora krav stdlls p& intern uppfdlining och
riskbeddmning.

NYCKELPERSONER OCH PERSONAL

Mediaprovider ar beroende av att kunna rekrytera och behdlla
medarbetare med hég kompetens. Bolaget kommer med den
férvantade tillvéxten att behdva rekrytera ytterligare personal
inom omraden dar det rader stark konkurrens om kompetent
personal, till exempel personal for redaktionell produktion och
medieférsdlining. Detta stéller stréinga krav pé Mediaproviders
ledningsgrupp att hantera den snabba fillvaxten pé& ett tillfred-
stéllande satt. Annars kan Bolagets omséttning och resultat p&-
verkas negativt.
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KONKURRENSSITUATION

Marknaden fér redaktionellt material, internetannonsering
och relaterade tjénster ar konkurrensutsatt. Mediaprovider
konkurrerar redan idag med ett flertal etablerade aktérer
pa mediemarknaden. Flera aktdrer har stérre finansiella och
personella resurser én Bolaget. Det kan Gven komma nya
konkurrenter inom respektive omréde som Bolaget verkar
inom.

PRODUKTER OCH VARUMARKEN

Etableringen av nya webbtjdnster och tidskrifter kan vara
kostsamt och riskfyllt. Att lyckas kréver kapital och goda
ledningsinsatser, ndgot som Bolaget idag inte kan garan-
tera for framtiden. Séval gamla som nya produkter l6per
risk for minskad acceptans bland béde konsumenter och
annonsorer.

En av Mediaproviders framgdngsfaktorer ar acceptansen
av Bolagets varumarken. Starka varumérken inger fértroende
frén Bolagets kunder och férstarker méjligheterna till att att-
rahera nya kunder samt generera stdrre intdkter. Férsamrad
varumdrkesacceptans kan leda fill minskad férméga att
behélla befintliga kunder samt attrahera nya kunder och
annonsorer.

KAPITALBEHOV

Mediaprovider kan i framtiden behéva nytt kapital for att
Bolaget ska kunna féréndra sin verksamhet i enlighet med mark-
nadens fdrutsatiningar. Bolagets méjlighet att klara av framtida
kapitalbehov ar i hég grad beroende av hur verksamheten
utvecklas. Inga garantier kan ldmnas for att Mediaprovider
kommer att lyckas med ny kapitalanskaffning Gven om verk-
samheten utvecklas positivt. Detta avgdrs Gven av det allméanna
marknadslaget for riskkapital.

TEKNISK UTVECKLING

Mediaproviders fortsatta utveckling &r beroende av att Bolaget
hdller jémna steg med den tekniska utvecklingen och kan an-
passa produkterna och tiénsterna till férandringar av industri-
standarder och kundernas férvéntade behov. Detta kan i sin tur
krava betydande kapital och ledningsinsatser.

MARKNADSFORUTSATTNINGAR
Bolagets verksamhet och resultat kan paverkas negativt av
faktorer utanfér Bolagets direkta kontroll inklusive, men inte

begrdnsade till, force majeure, nya ekonomiska marknads-
férhallanden, branschspecifika konjunktursvéngningar, @ndrat
kundbeteende, samt att Internet och mobil kommunikation kan
bli foremal for regleringar.

BEGRANSADE RESURSER

Mediaprovider ér ett fdretag med begrénsade finansiella och
personella resurser. Om Bolaget misslyckas med aft anvénda
sina resurser pd bdsta satt och dérmed fér finansiella eller styr-
ningsrelaterade problem kan detta p&verka Bolaget negativt.

AKTIEMARKNADSRISKER

Framtida eller nuvarande investerare i Mediaprovider bér be-
akta att en investering i Bolaget ar férknippad med risk och
att det infe finns nagra garantier fér att aktiekursen kommer
att utvecklas positivt. Aktiekursens utveckling &r, utdver faktorer
som kan héanféras till verksamheten, beroende av en rad ex-
terna faktorer vilka Mediaprovider inte har majlighet att paver-
ka. Detta kan medféra att aktiekursen utvecklas negativt. Allt
foretagande och Ggande av aktier ar férenat med risktagan-
de och i detta avseende utgér dgande i Mediaprovider inget
undantag.

LIKVIDITETSRISK (AKTIEN)

Risken finns aft omsattningen av aktier kan variera under perio-
der och avstandet mellan kép- och sdlikurs kan fran tid till an-
nan vara mycket stor. Det finns dock ingen garanti for aft aktier
férvarvade genom nyemissionen kan sdljas till fér innehavaren
acceptabla nivéer, vid varje given tidpunkt. Det kan vara viktigt
att framhdlla att aktiedgande per definition @r eft risktagande.
Likviditeten i Mediaproviders aktie kan komma att paverkas av
ett antal olika faktorer sésom offentliggéranden av uppkép av
nya bolag, nya produkter, teknikskiften, kvartalsvariationer i
Bolagets rorelseresultat, foréndringar i vinst- och intéktsprogno-
ser och rekommendationer av aktieanalytiker. Aven allménna
ekonomiska och politiska marknadsférhéllanden, t.ex. konjunk-
turnedgéngar samt andra som inte har med Bolagets verksam-
hetsutveckling kan komma att inverka negativt. Faktorer och
svéngningar p& marknader dar Mediaprovider bedriver verk-
samhet eller har kunder kan ocksa f& avsevérd inverkan pd
Bolagets aktiekurs.

VALUTARISKER
Efter genomfért férvéirv av Ncom Publications A/S 2007 har
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Koncernen en betydande del av sina intdker och kostnader i
danska kronor DKK. Koncernen redovisar i SEK och fluktuatio-
ner i den svenska kronans vérde gentemot den danska kronan
skapar dérmed valutarisker i bade resultat- och balansrdkning-
en fér Koncernen. Bolaget valutasékrar ej sina fléden eller ba-
lansposter, dock har Koncernen bade intdkter och kostnader i
DKK vilket till viss del balanserar valutakursfluktuationer.

GARANTIATAGANDE

| ma&nadsskiftet maj-juni sdlde Bolaget sina danska produkter
Comon och CRN till IDG. Avtalet innehdller ett sedvanligt ga-
rantipaket mellan séljare och kdpare. Vid tvist ar Bolagets max-
imala risk begrdnsad till 4 MDKK. Dock anser Bolaget det helt

orealistiskt att négot sédant ansprék skulle kunna uppkomma.

ANSVARS-
FORSAKRAN
FRAN STYRELSEN

Harmed forsdkras att, till var kdnnedom, uppgifterna
i Bolagsbeskrivningen (Memorandumet) &r riktiga och,
till var kdnnedom, Memorandumet inte dr villkorat av
uteldmnande av information som allvarligt kan fér-
vrénga bilden av Memorandumet, inklusive all relevant
information i styrelseprotokoll, revisionsrapporter och
andra interna dokument.

Stockholm i juni 2011
Styrelsen fér Mediaprovider Scandinavia AB(publ)

2
m
=
>
v
g
~
O
m
~




o
N
3
=)
a
Z
=
o
e
=

010

AKTIER OCH
AGARFOR-
HALLANDEN

AKTIEKAPITAL

Aktiekapitalet i Mediaprovider Scandinavia uppgar vid tid-
punkten fér Memorandumets uppréttande till 1 641 979 kro-
nor fordelat p& 16 419 793 aktier, envar med kvotvérde om
0,10 kr. Det finns endast ett aktieslag. Varje aktie medfér en
rost. Varje réstberattigad far vid bolagsstémma résta for fulla
antalet av honom &gda och féretrddda aktier utan begréns-
ning i rostratten. Samtliga aktier medfér lika ratt till andel i
Mediaprovider Scandinavias tillgéngar och vinst.

AKTIEKAPITALETS UTVECKLING
Nedanstdende tabell visar aktiekapitalets utveckling sedan
Bolagets bildande.

AKTIEKAPITALETS UTVECKLING
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NYEMISSIONSBEMYNDIGANDEN

Styrelsen har ett bemyndigande att fér tiden intill néasta ordina-
rie bolagsstémma, vid ett eller flera fillféllen besluta om nyemis-
sion av hdgst 41 049 482 aktier, darvid ager styrelsen ratt att
besluta att emission skall ske med avvikelse fran aktiedgarnas
foretradesratt och/eller genom apportemission, kvittningsemis-
sion eller eljest med villkor. Fyra femtedelar av detta bemyndi-
gande utnyttjas i samband med denna nyemission.

AGARSTRUKTUR
| nedanstéende tabell framgdr dgarférhallandena i Mediaprovider
Scandinavia per den 31 mars 2011

Ar Handelse Okning antal aktier Totalt antal aktier Okning aktiekapital Totalt aktiekapital
2003 Bolagets grundas 1000 1000 100 000 100 000
2006 Nyemission 4 000 5000 400 000 500 000
2006 Split 1000:1 4995 000 5000 000 0 500 000
2006 Nyemission 1950 000 6 950 000 195 000 695 000
2007 Nyemission 2000 000 8950 000 200 000 895 000
2007 Nyemission 75 000 9 025 000 7 500 902 500
2009 Nyemission 4512 500 13 537 500 451 250 1353750
2009 Nyemission 58 983 13 596 483 5898 1359 648
2010 Nyemission 2170958 15 767 441 217 096 1576 744
2010 Nyemission 652 352 16 419 793 65 235 1641979
2011 Nuvarande emission 32 839 586 49 259 379 3283 959 4925 937

DE STORSTA AKTIEAGARNA PER DEN 31 MARS 2011

Agare Antal aktier
Patrik Mellin 2623 095
Pontus Brohult 2482 383
Transferator AB 1409 206
Westcap Forvaltning AB 1275977
Bank & Berg ApS 1252 640
Provobis Holding AB 854 000
Anne-Louise Kyrk-Larsson 700 010
Daniel Westman 678 755
Big Expectations AB 459 936
Hakan Melin 175 232
Ovriga aktieagare 4508 559

Totalt 16 419 793

Andel av kapitalet Andel av roster

16,0% 16,0%
15,1% 15,1%
8,6% 8,6%
7,8% 7,8%
7,6% 7,6%
52% 52%
4,3% 4,3%
41% 41%
2,8% 2,8%
1,1% 1,1%
27,5% 27,5%
100,0% 100,0%
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VERKSAMHETS-
BESKRIVNING

2010 var ett framgdngsrikt ar for Mobilomr&det. Specialut-
Mediaprovider &r idag verksamt i tva lénder (Sverige och
Danmark). Bolaget har produkter inom fem specialintresseom-
r&den, vilka alla &r tydligt nischade; IT, Mobilt, Foto, Film och
Hemelektronik. Indelningen &r gjord utifrén bolagets kunders

ehov och inom segmenten ingér bade digitala produkter och
papperstidningar. Bolaget har som mal att vara ledande inom
sina respektive omrade.

AFFARSIDE

Mediaproviders affdrsidé &r att erbjuda hdgkvalitativa nischade
medievarumdrken fill konsumenter och proffs. Mediaprovider pro-
ducerar unikt innehdll ill véra lasare och kan dérigenom hijalpa
vara annonsdrer att driva férsaljning fill rétt mélgrupp i rétt miljs.

MAL

Mediaproviders priméra mdl &r att bygga god |énsamhet
genom att vara bland de ledande inom sina karnomréden i
Sverige och Danmark. En marknadsledande stélining ger inom
mediebranschen goda férutsdtningar till 1nsamhet.

VISION
Bolagets vision &r att bli det ledande Techmedieféretaget i den
nordiska regionen.

STRATEGI
Mediaprovider skall uppné sin |6nsamhet genom att driva 1&-
sande via flera kanaler och i flera lander samtidigt. P& s& saitt
uppnds en kostnadseffektiv produktion dér dtervinning av ma-
terial och teknik kan ske.
Nar méjlighet till férvarv finns inom bolagets afférsomréden,
eller nérliggande omrdden, kan detta vara ett I6nsamhetsmés-
sigt intressant komplement till organisk tillvéxt.

For aft Mediaprovider skall etablera sig inom ett intresse-
omrade krévs lasarintresse, annonspengar och méjlighet att
bli marknadsledare.

AFFARSMODELL
Mediaprovider &r eft bolag med fokus pa hégavkastande
nischmedier. Bolaget inriktar sig p& segment dér det finns an-
nonsdrer med stora marknadsbudgetar och lésare med stort
informationsbehov.

Nér bolagets kunder besdker Mediaproviders webbplat-
ser, laser bolagets tidningar och deltar pa event ér det for att
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MEDIAPROVIDERS
NATVERK

konsumera information och underhdllning.

Mediaprovider har tv& kundgrupper; besékare/lasare och
annonsérer. Genom att producera ett attraktivt innehdll for fle-
ra kanaler och lénder kan bolaget attrahera lésare till en lag
konstnad per kontakt. Dessa kontakter sdljs sedan vidare till
bolagets annonskunder fill ett premiumpris. Ju mer renodlad
mélgrupp desto hdgre potentiellt premium. Det tryckta redak-
tionella materialet paketeras och séljs ocksa fill lasarna i form
av lésnummer och prenumerationer.

Prisstrategin fér nischade medier &r en hdgprismodell.
Genom att kunderna ndr sin malgrupp med lagre spill an via
eft bredare media kan vi erbjuda en légre kostnad per kon-
takt i den maélgrupp de vill nd. P& sé satt uppnds ett premium
trots de lagre volymerna.

ANVANDARE
PRINT WEBB WEBB TV MOBILT

ANNONSOR
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MARKNADSLEDANDE STALLNING INOM
INVESTERINGSINTENSIVA OMRADEN
Mediaprovider vander sig mot segment dér det finns an-
nonsérer med stora marknadsbudgetar och |&sare med stort
informationsbehov.

Varje ménad nér bolaget hundratusentals antal |asare och
besdkare som alla &r attraktiva fér den véxande annons-
marknaden.

VARDEFULLA |ASARE MOJLIGGOR HOGT PRIS
Prisstrategin for nischade medier &r en hégprismodell. Genom
att annonsérerna nér sin mdlgrupp med légre spill &én via bre-
dare medier kan vi erbjuda en légre kostnad per kontakt for
den mdlgrupp annonsérerna vill nd, oavsett om det ar konsu-
mentmarknaden eller féretagsmarknaden man vénder sig fill.
Pd s& satt uppnds ett premium Gven for ldgre volymer.

GEOGRAFISK MARKNAD
SVERIGE DANMARK

RISKSPRIDNING MED OLIKA KUNDGRUPPER
Mediaprovider har tva kundgrupper; lasare och annonsérer.
Det innebdr att intékterna kommer frén tvd olika malgrupper
med olika beteenden under konjunkturcyklar vilket innebér en
riskspridning
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EXPERT
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ALLMANINTRESSE

SKALBAR VERKSAMHET OCH FLERKANALSERBJUDANDE
Mediaprovider uppnér lénsamhet genom att driva webbtrafik
och lésande via flera kanaler och i flera lénder samtidigt. P&
s& satt uppnds en kostnadseffektiv produktion da producerat
material anvénds fér fler mediekanaler och flera lénder. Bade
teknik och redaktionellt innehall ar skalbart.
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PRODUKT-
OMRADEN

Mediaproviders produktportfélj bestér av varumérken som ges
ut i Sverige och Danmark. Produkterna &r fokuserade inom
omréden som mobilt, foto, hemelektronik, prylar och film.
Produkterna vénder sig till béde konsumenter och professionel-
la lésare, d.v.s. personer som i sin yrkesroll séker information
inom omradena.

MOBILOMRADET
Mobilomradet &r bolagets storsta produktomréde béde i
Sverige och Danmark. Tidningen Mobil lanserades 1995 och
har, trots tuff konkurrens, en tatposition inom den breda bevak-
ningen. Mobil.se &r sedan 1997 Sveriges mest besékta webb-
tidning for den som &r intresserad av mobil kommunikation.
Besdks varje vecka av mer én 70.000 unika anvéndare.
2010 var ett framgdngsrikt ar fér Mobilomrédet och
2011 ser ut att bli minst lika bra. Specialutgévorna Allt
om Android och iPhonetidningen lanserades och blev
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stora forsdljningsframgéngar i b&da utgivningslénderna.
Utgivningstakten fér dessa har Skats till 6 utgdvor per dr.
Huvudtidningen Mobil har trots &kad konkurrens starkt sin
position som ledande inom den breda bevakningen i bade
Sverige och Danmark.

Mobil Business stér fér den affdrsméassiga bevakningen
inom omradet. Mobil Business &r inte bara en tidning utan
ocksa ett forum fér métesplatser inom omrddet. Varje ér ar-
rangeras en mdngd evenemang kring aktuella &mnen,
evenemang som ger deltagarna méjlighet att knyta nya af-
farskontakter och halla sig uppdaterad inom omradet. Varje
&r avslutades med Mobile

Future och Mobilgalan dar ett 20-+al “Guldmobiler” varje ar
delas ut fill de mest framgdngsrika under det géingna éret. 2010
hade “Mobilgalan” premiér som evenemang &ven i Danmark och
hela branschen samlades under festliga férhéllanden for att prisa
de mest framstdende akidrerna inom omradet.
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FOTOOMRADET
Produktportfélien inom fotoomrédet bestér av svenska
Kamera&Bild, danska Zoom, webbtidningarna kamerabild.
se, Zoom-online.dk och fotguiden.se. Utéver detta bérjade ut-
givning av tematidningar 2010, t.ex. Fotoguiden, Fotosommar
och Testspecial. Mottagandet frén l&sarna har varit positivt och
utgivningen av tematidningar kommer att 8ka under 2011.

Svenska Kamera&Bild starkte under dret sin stéllning som
ledande fototidning inom sitt segment. Antal prenumeranter
pé& tidningen fortsdtter dka liksom antal besék pa kamerabild.
se. Fortsatta satsningar har gjorts inom webb-tv och manga
valbesokta inslag produceras.

| Danmark &kade Zoom utgivningstakten frén 6 utgévor il
8 utgdvor under 2011, som en féljd av 6kad efterfragan hos
bade lasare och annonsérer.

PRYLAR OCH FILM

Sedan 2005 har prylportalen.se varit den ledande webbtid-
ningen inom hemelektronik. Under 2010 inledde Prylportalen
eft trafiksamarbete med MSN som har bidragit fill en positiv
besdkstrend.

2010 lanserades ocksé tidningen Prylportalen som direkt
hittade sin plats hos bade lasare och annonsérer. Tidningen
utkommer varannan ménad under 2011.

Sveriges ledande forum f&r filmintresserade, dvdforum.nu,
Skadeantal medlemmar under aret och breddade sin bevak-
ning till hemmabioomrédet i samarbete med Prylportalen. |
bérjan av 2011 bytte dvdforum namn till Filmforum.se fér aft
battre &terspegla sitt breda bevakningsomrade.

ORGANISKA TILLVAXTOMRADEN

Mediaprovider lagger mycket resurser p& produkt- och verk-
samhetsutveckling och féljande omraden &r prioriterade:

OKAD UTGIVNING AV NYA TIDNINGAR

OCH "ONE SHOTS”

Ett av de mest véxande omradena inom tidningsmarknaden &r

oneshots, d v s engangsutgivning av temautgavor.

Under 2010 gav Mediaprovider framgéngsrikt ut en l&ngrad

oneshots. Denna typ av utgivning intensifieras under 2011 och

de mest efterfrégade produkterna blir periodiska tidningar.
Exempel p& defta ar Allt om Android, Iphonetidningen

och Prylportalens hemmabiotidning som alla lanserades som

oneshots under 2010 och dérefter har évergatt till utgivning
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varannan mdnad. -

Under sommaren 2011 med|a:mac
lanseras Mediamac som vén- -
der sig fill alla som anvénder
Appleprodukter. For fotoomrd-
det planeras minst 4 oneshots
under 2011.

WEBB-TV ETT VIKTIGT
PROFILOMRADE

Webb-v &r idag en av de snab-
bast véxande digitala medieka-
nalerna. Under ménga ér har
Mediprovider satsat mdlmed-
vetet pa webbtv. 2007 var ett
genombrottsér. Under 2009 lan-
serades  konceptet Prylpatrullen
och under 2011 kommer ytterliga-
re webb-v-satsningar aft goras.

EVENT

| Sverige produceras sedan
2001 Mobilgalan som é&r bran-
schens viktigaste arliga event
och inom ramen fér Mobil
Business arrangeras kontinuer-
ligt seminarier och konferenser
f5r branschen. Aven det danska
bolaget har event som en del i
produkimixen. Koncernen kommer att intensifiera sin safsning
pd event under 2011.

MP NETWORK

Som en del i mediemixen blir annonsnatverk allt viktigare.
Under 2010 lanserades MP Network som dr ett nétverk med-
egna och externa sajter. Under 2011 fortsétter bolaget att
bygga natverkets rackvidd genom attraktiva webbsaijter som
alla vénder sig fill mén som é&r intresserade av IT, mobiltelefoni,
hemelektronik, spel och teknik.

MOBILEN SOM PLATTFORM

Allt fler l&sare surfar pa véra webbplatser via mobilen.
Mediaprovider fortsétter att utveckla befintliga och nya tiginster
for mobilen.
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MARKNAD

UTVECKLING 2010

Under 2010 &kade medieinvesteringarna i Sverige, enligt IRM,
med 8,6 procent jémfért med féregdende ar och i Danmark
med 3,2 procent j@mfért med samma period. Totalt sett omsat-
tes drygt 30 miljarder kronor i Sverige. Medieinvesteringarna
dkade over i princip hela linjen i Sverige. Fackpress 6kade i
Sverige i paritet med genomsnittet och landade p& +7,1pro-
cent (Sverige). | Danmark minskade annonsmarknaden fér
tryckta facktidningar med 2,8 procent enligt Specialmedierne
(Danmark). | denna siffra ingick dock ej internet-annonsering
som totalt seft dkade med 15 procent. Starkast fillvaxt visade
digitala kanaler med sdkordsannonsering och mobilmarknadsfe-
ring i spetsen. Internetannonseringen ckade i Sverige i genom-
snitt med 14,5 procent och stod fér 18,6 procent av den sé
kallade Mediekakan. | Danmark var fillvéxten fér internetannon-
seringen 15 procent enligt FDIM. Négra av de bakomliggande
faktorerna till internets fillvéixtsom reklammedia i Norden ar:

LASARNA

Lasarna forandrar sitt beteende
och viljer mer an en kanal for att
tillfredsstalla sitt informationsbehov

Trenden gar fran breda medier
till mer nischade kanaler

Behovet av att sjélv kunna hitta
relevant information 6kar

Trovardighet och palitlighet
blir allt viktigare

ANNONSORER

Andrar sin marknadsmix fran analoga
till digitala kanaler

Forflyttar sig till nischmedier

Letar efter nya affarsmojligheter
Vill skapa dialog med sina kunder
Vill synas i trovardiga miljoer
Efterstravar hog narvaro och effekt

T

/

Medielandskap i forandring — breda till nischade kanaler

MEDIEFORETAG
©  Snabba och anpassningsbara

© Formaga och modet att mota
férandringar

© Fokuserar pa nischade kanaler

©  Anpassningsformaga till nya och
— instabila marknadsforhallanden

© Se affarsmojligheter

"Nischmedier ar
positionerade
att bli vinnare”

"Sokmotorer driver trafik
till nischade webbsajter”
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* Norden ligger i topp vad géller internetanvandning.

| Sverige dr det t ex endast 7 procent i éldern 16-74 ar som
aldrig anvant internet.

* Andelen som har internet via bredband hemma har i Sverige
Skat till 85 procent under 2010 jamfért med endast 25 pro-
cent under 2003. Norden har bland den hégsta bredbandspe-
netrationen i varlden. Andelen som kopplar upp sig tradlost
har kat kraftigt de senaste dren.

* Andelen personer som i Sverige konsumerar néttidningar
Sver infernet uppgdr till cirka 60 procent. Stérsta Skningen un-
der 2009 skedde inom webbradio och webbtv dér dver half-
ten av befolkningen (16-74 &r) lyssnar och tittar via internet.

* E-handeln har tagit eft stort steg framat. Under férsta kvarta-
let 2010 handlade hélften av alla i éldern 16-74 varor/tjéns-
ter Gver internet..

MARKNADSUTSIKTER 2011 OCH 2012

Den senaste prognosen frén IRM (Maj 2011) pekar pd att re-
klammarknaden i Sverige kommer att sl& omséttningsrekord
bade 2011 och 2012.

Tillvéxten 2011 bedéms landa p& néra 7 procent, medan
reklammarknaden férvéntas véxa med nérmare 4 procent under
2012.

Det efterfragetryck och den tillvéxt som kénnetecknat mark-
naden under inledningen av 2011 bedéms hélla i sig en bit in
i sommaren, men redan det tredje kvartalet férvéntas en viss
dampning av tillvaxten.

2012 berdknas tillvéxten na nérmare 4 procent, vilket inne-
bar en totalomsatining pé drygt 34 miljarder kronor.

Internetreklamens tillvéxt, som numera frémst drivs av sékords-
marknadsféringen, beddms halla i sig aven om tillvéxiivéerna
démpas de kommande tv& dren. Under 2012 férvéntas intdk-
terna frén Internetreklam for férsta gdngen passera 7 miljarder
kronor under ett ar.

Bland de mindre medieslagen finner man tva riktiga “storvéix-
are” som dven &r viktiga tillvixtomraden fér Mediaprovider.
Mobilmarknadsféring och webb-TVreklam, som har ckat val-
digt mycket, férvéntas Gven de nérmaste dren visa mycket hdga
tillvéxttal.

MARKNADSSTRATEGI

Inom respektive afférsomréde skall Mediaprovider vara bést p&
att attrahera tittare i relation fill kostnad. P& s& sétt kan eft pre-
mium uppnds nér kontakt med tittarna erbjuds till annonsérer.
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FORVALTNINGS-
BERATTELSE

UTDRAG UR ARSREDOVISNING 2010

Styrelsen och verkstéllande direktsren fér Mediaprovider
Scandinavia AB, organisationsnummer 556638-1934, avger

Iggrrnnzn)eecrf fésfsdowsmng for rikenskapsdret 1 januari - 31 de-

VASENTLIGA HANDELSER 2010

SLUTFORDA NYEMISSIONER

Under mars manad 2010 infdll sista teckningsdag fér de teck-
ningsoptioner som erhélls i samband med nyemissionen under
varen 2009. Totalt tecknades 2 229 941 nya aktier (varav
2 170 958 aktier tecknats under 2010 och resterande 58 983
aktier tecknades under 2009) genom dessa teckningsoptioner
(TO 1 2009/2010) vilket tillférde Bolaget ca 3,2 MSEK fére
emissionskostnader.

I juni 2010 genomférdes en spridningsemission. Totalt teck-
nades 652 352 nya akfier vilket fillférde Bolaget 1,3 MSEK
fore emissionskostnader. Spridningsemissionen dkade antalet
aktiedgare som har innehav upp till 10 000 aktier.

AKTIESPRIDNING TILL CA 1 000 NYA AKTIEAGARE

Under maj manad 2010 tillférdes Bolaget ca 1 000 nya ak-
tiedgare d& en av Bolagets stdrre aktiedgare, investmentbola-
get Transferator AB genomférde en vardepappersutdelning till
sina aktiedgare. Transferator delade ut Mediaprovider-aktier
motsvarande ca 2,7% av Mediaproviders totala antal aktier
och réster.

NY STYRELSE

Arsstdmman den 31 maj 2010 beslutade om en ny styrelse-
sammansdttining med en avgdende och en ny styrelseledamot.
Dessutom utsdg stdmman Christer Ljungberg till ny ordférande.
Christer har suttit i styrelsen sedan 2006. Till ny styrelseleda-
mot valdes Gabriella Sahiman (fsdd 1974). Gabriella &r verk-
sam som investment manager p& Proventus AB och &r Gven
styrelseledamot i leksaksféretaget BRIO AB samt i utbildnings-
koncernen Institutet for Internationell Utbildning i Stockholm
AB. Daniel Westman och Patrik Mellin, tillika Bolagets

koncernchef, omvaldes som ledaméter i styrelsen.

VASENTLIGA HANDELSER EFTER

PERIODENS UTGANG

FULLT GARANTERAD NYEMISSION

Bolaget &r i behov av kapitaltillskott vilket ar féranlett av
fortsatta forluster i det danska dotterbolaget. P& kommande
arsstdmma den 1 juni féreslér styrelsen stémman att fatta
beslut om ett bemyndigande fill styrelsen att besluta om en
nyemission. Styrelsen avsikt &r att med stéd av detta bemyn-
digande under juni 2011 genomféra en foretrddesemission
till befintliga aktiedgare om minst 7,5 MSEK fére emissions-
kostnader. Teckningskursen skall vara 0,23 kr per aktie. Varje
innehavd aktie skall ge rétt att teckna 2 nya. Den féreslag-
na emissionen ar fullt sakerstalld genom garantiavtal och
teckningsférbindelser.

NEDSKRIVNING AV DOTTERBOLAGSAKTIER OCH
TILLHORANDE GOODWILLPOST | SAMBAND MED
BOKSLUTSKOMMUNIKE

| februari, i samband med bokslutskommuniké fér 2010, be-
slutade styrelsen att skriva ned vérdet p& aktierna i det dans-
ka dotterbolaget Mediaprovider A/S med 7,5 MSEK, vilket
medfér en nedskrivning pé koncernens goodwill, motsvaran-
de 4,7 MSEK. Detta belastar nettoresultatet for figrde kvar-
talet. Beslutet innebdr att dotterbolagsaktierna tas upp till ett
vérde om 8,6 MSEK och éterstdende goodwillvarde i koncer-
nen avseende fdrvarvet av dotterbolaget &ér 2,7 MSEK.

Den danska verksamheten har inte levt upp till de resultat-
fsrvéintningar som fanns vid tidpunkten fér férvarvet 2007.
En stor del av detta kan fillskrivas en extremt tuff marknads-
situation med kraftigt negativa effekter pa annonsinveste-
ringar speciellt inom de segment som Bolaget verkar inom.
Koncernen har férsokt aft anpassa kostnadsnivan till dessa
nya férutséttningar, vilket har inneburit kraftiga étgérder i det
danska dotterbolaget. Styrelsen kan nu konstatera att det trots
de atgdrder som vidtagits inte rackt till for aft f& en positiv
resultatutveckling. Styrelsen har darfér genomfért ytterligare
besparingar som kommer att ge full effekt under 2011 och
da ge Bolaget en stérre mojlighet aft visa positiva siffror igen.
Angéende vérderingen av dotterbolagsaktierna har styrelsen
under radande marknadsférutséttningar och med de senaste
arens negativa resultat ansett det befogat aft man fér nar-
varande har en mer férsiktig syn p& dotterbolagets framtida
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intjéiningsférméga.

YTTERLIGARE NEDSKRIVNING AV DOTTERBOLAGS-
AKTIER SAMT JUSTERING AV KONCERNINTERNA
MELLANHAVANDEN

Bolaget har inlett en strategisk dversyn av den danska verksam-
heten inklusive méjliga strukturafférer med syftet stdrka koncer-
nens finansiella situation.

Resultatet i den danska verksamheten har fortsatt att utveck-
las negativt under inledningen av 2011 vilket féranlett styrel-
sen aft omvdrdera sin syn pd dotterbolaget och dess vérde.
Mot denna bakgrund har den koncerninterna fordran som ti-
digare var upptagen till ett vérde om 6,1 MSEK i moderbo-
lagets balansrdkning efterskankts och darmed skrivits ned i
sin helhet, vilket innebdr en negativ resultatpaverkan i moder-
bolaget pd motsvarande belopp. | det danska dotterbolaget
innebdr det en motsvarande positiv resultatp&verkan, vilket till
viss del aterstdller det negativa egna kapitalet. Anledningen
ar att det danska dotterbolaget fortfarande &r beroende av
kapitaltillférsel fran moderbolaget for att sékra sin dverlevnad
da dess verksamhet dr férlustbringande, samt att dotterbola-
get uppvisar ett negativt kassafléde.

Utéver nedskrivning av den koncerninterna fordran har éven
vardet pa dotterbolagsaktierna skrivits ned med ytterligare 2,0
MSEK, vilket ger en nedskrivning p& koncernens goodwill mot-
svarande 1,3 MSEK. Detta belastar nettoresultatet for figrde
kvartalet. Beslutet ger ett bokfért véirde pd dotterbolagsaktierna
pé& 6,6 MSEK och aterstdende goodwillvérde i koncernen av-
seende fdrvarvet av dotterbolaget ar 1,4 MSEK.

Mediaprovider A/S innehar dgandet av flera produkter vars
varde tillsammans, vid en férséljning, vida éverstiger némnda
belopp. Men genom att bolaget samtidigt redovisar ett negativt
eget kapital om 4,5 MSEK, sa har styrelsen gjort beddmningen
att det redovisade vérdet avspeglar en rimligt forsiktig véirde-
ring vad géller aktieinnehavet i bolaget.

KONTROLLBALANSRAKNING

D& Bolaget gjort kraftiga nedskrivningar pa vérdet p& dotter-
bolagsaktierna i Mediaprovider A/S, samt skrivit ned en storre
koncernintern fordran, uppvisar moderbolaget eft negativt eget
kapital p& -2,0 MSEK. Styrelsen har darfér uppréttat en kon-
trollbalansrékning vilken visar att det finns dolda vérden i mo-
derbolaget som innebdr att det finns full t&ckning fér bolagets
registrerade aktiekapital.



2011

NEDSATTNING AV AKTIEKAPITAL

Styrelsen raknar med att se dver mdjligheten att géra en ned-
sattning av aktiekapitalet efter det att den féreslagna foretréde-
semissionen genomférts fér att om majligt aterstélla det egna
kapitalet i moderbolaget.

EGET KAPITAL

Under férutséttning att den planerade och garanterade nyemis-
sionen blir av i juni samt att Bolaget darefter genomfér en ned-
séttning av aktiekapitalet férvantas dérefter det egna kapitalet
i moderbolaget vara aterstallt.

VIKTIGA HANDELSER 2010

OKAD UTGIVNING INOM KARNOMRADEN

Bolaget har under 2010 utdkat utgivningen inom flera av bo-
lagets karnomraden.

Under de senaste aren har Bolagets danska dotterbolag
framgéngsrikt gett ut ett flertal oneshots (engdéngsutgivning
av en produkt). Under 2010 satsade dérfér Bolaget pa detta
koncept aven i Sverige. Utdkad utgivning genom bland an-
nat oneshots &r en del av Bolagets strategi for aft fortsétta ta
marknadsandelar.

Nya oneshots gavs ut inom mobil-, foto- och prylomrade-
na i Sverige, samt inom mobil- och prylomrédena i Danmark.
Teman har fokuserat pé tester och guider.

Satsningen har visat sig s& lyckad aft tv& av dessa ones-
hots har blivit permanenta magasin: Allt om Android och
Iphonetidningen. Béda dessa tidningar kommer under 2011
ha sex utgavor.

NYTT TEKNIKFOKUSERAT ANNONSNATVERK | NORDEN
Bolaget har under varen 2010 lanserat MP Network, ett om-
fattande annonsnéatverk for teknik- och prylsaijter i Sverige och
Danmark. Annonsnétverket har dedikerade séljare och innefat-
tar vid lanseringen 20 attraktiva webbsaijter som alla vander
sig till mén som &r intresserade av IT, mobiltelefoni, hemelek-
tronik, spel och teknik.

SAMARBETE MED SVERIGES STORSTA WEBBPLATS MSN.
se

I'juli 2010 slét Bolaget avtal med Microsoft om att bli partner
till Sveriges stérsta webbplats MSN.se. MSN.se har éver 5 mil-
joner unika besdkare varje vecka.

Avtalet innebér att Bolaget numera producerar redaktionellt
innehall fér MSN:s avdelning Teknik och Prylar. Genom detta
avtal finns goda férutséttningar att stérka Bolagets stdllning
som ledande media inom Tech-omradet. Genom att vara re-
presenterad pa och ha lénkar frén landets stérsta webbplats
&r mélséttingen att trafikvolymerna i Mediaproviders nétverk
skall hajas vasentligt.

NY VD | BOLAGETS DANSKA DOTTERBOLAG

Under hésten 2010 har Brian Dixen tagit dver som VD fér
Mediaprovider A/S dé tidigare VD, Ulrik Kragh lémnade
Bolaget. Brian har lang historia inom Mediaprovider da
han var med och grundade MKF Danmark ApS under hés-
ten 2000. N&r Ncom Publications A/S képtes under véren
2007 slogs det ihop med MKF Danmark ApS. Brian har in-
gétt i dotterbolagets ledningsgrupp: forst som utvecklings-
direktér och senare som senior chefredakisr fér bolagets
konsumentmedier.

MOBILE FUTURE OCH MOBILGALAN

| november 2010 genomférde Bolaget sitt arliga event
Mobilgalan med ftillhérande konferens och utstdlining. Arets
upplaga, Mobile Future/Mobilgalan var bolagets hittills storsta
event. Under dagen genomférdes en konferens med éver 250
deltagare dér 4G, Appar och den mobila tekniken p& fem
ars sikt stod i fokus. Som partner fér eventet stod TeliaSonera.
Samtidigt stdllde ca 70 bolag frén ett flertal lander ut p& den
tillhérande massan. P& kvéllen delades 22 Guldmobiler ut fér
ypperliga prestationer och fér produkter och tjénster som vun-
nit juryns och tidningen Mobils lasares tycke. Eventet bevaka-
des av eft flertal riksmedier och var det mest framgdngsrika
som genomférts sedan starten fér tio &r sedan.

VIKTIGA HANDELSER EFTER PERIODENS
UTGANG

LANSERING AV FILMFORUM

Under varen 2011 har Bolaget lanserat Filmforum.se, vilket
&r en vidareutveckling av Sveriges dldsta filmsaijt Dvdforum.
Med 6 000 recensioner, 4 500 artiklar och ndrmare en mil-
jon foruminlédgg inom film och hemmabio har Filmforum.se re-
dan frén start ett av Sveriges stérsta arkiv inom filmomradet.
Filmforum.se har &verférts i en helt ny teknisk platform saval
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for forumdelen som for den redaktionella delen. Sajten har ock-
s& genomgdtt en total ansikislyfting.

LANSERING AV NY MACTIDNING

Under sommaren 2011 kommer Bolaget lansera Mediamac,
en konsumenttidning med inrikining p& Macintosh, Iphone och
Ipad. Det &r konsumtionen av alla typer av media som varit
drivande i Apples produktutveckling. Mediaprovider lanse-
rar mot denna bakgrund det tryckia magasinet — Mediamac.
Mediamac vénder sig till alla som anvénder Apple-produkter
och kommer att innehdlla tester, guider samt tips och tricks
om sé&vdl hard- som mjukvara fér Mac. Varumérket har sedan
lénge funnits som en digital produkt i bolagets danska produkt-
portfélj men blir nu Gven ett tryckt magasin i séval Sverige som
Danmark.

FINANSIELL INFORMATION
OMSATTNING OCH RESULTAT
Koncernens omsdttning fér heldret uppgick till 58,2 (63,0)
MSEK, vilket motsvarar en minskning med 4,3% jémfért med
helaret 2009. Fér arets figrde kvartal var omsétningen 19,8
(20,7) MSEK, vilket motsvarar en minskning med 7,6% jamfort
med motsvarande period féregaende ar.
Resultatet fére avskrivningar (EBITDA) fér hela perioden upp-
gick fill -4,7 (-1,2) MSEK. Under fjarde kvartalet var EBITDA
resultatet 0,7 (4,2) MSEK.

Av nettoomsdttningen fér hela perioden star Sverige fér
45,7% och Danmark for 54,3%.

FINANSIELL STALINING
Hela periodens totala kassafléde uppgick till 0,6 MSEK (43

KSEK). Bolaget har genomfért nyemissioner vilket péverkat
kassaflédet positivt med 3,8 MSEK efter emissionskostnader.
Kassaflddet fran den 18pande verksamheten (inkl féréndringar
i checkkredit) uppgick under heldret 2010 till -2,0 (-2,5) MSEK.
For arets figrde kvartal uppgick periodens totala kassafléde till
0,6 (0,1) MSEK och frén den I6pande verksamheten uppgick
det 1ill 0,6 (0,6) MSEK.

Koncernens likvida medel uppgick vid periodens slut ill 688
(87) KSEK. Totalt utnyttjad checkkredit var vid periodens slut
4,2 (3,3) MSEK, vilket innebar att koncernen hade 2,0 (3,5)
MSEK outnyttjat. Bolaget har under dret amorterat av den lang-
fristiga l&neskulden med 1,0 MSEK.
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Koncernen uppvisar negativ soliditet vid periodens utgéng.
Koncernen har rantebdrande skulder om 4,0 MSEK. Skulden
uppkom i samband med férvérvet av Ncom Publications A/S
varen 2007.

PERSONAL

Antalet anstéllda uppgick vid periodens slut till 52 (47) perso-

ner, varav 86% (82%) man, 14% (18%) kvinnor.

INVESTERINGAR
Investeringar under perioden januari till december uppgick fill
210 KSEK vilket avser inkdp av materiella tillgéngar.

KREDITRISK

Koncernen har ingen vésentlig koncentration av kreditrisker.
Koncernen har faststéllda rikilinjer for aft sdkra aft forsalj-
ning av produkter och tjcnster sker till kunder med lamplig

kreditbakgrund.

VALUTARISK

Koncernen en har betydande del av sina intakter och kostnader
i danska kronor DKK. Koncernen redovisar i SEK och fluktuatio-
ner i den svenska kronans vérde gentemot den danska kronan
skapar darmed valutarisker i bade resultat- och balansrékning-
en for koncernen. Koncernen valutasdkrar ej sina fléden eller
balansposter, dock har koncernen bade intdkter och kostnader
i DKK vilket till viss del balanserar valutakursfluktuationer.

LIKVIDITETSRISK

Hanteringen av likviditetsrisk sker med férsiktighet som ut-
gangspunkt och placeringen av likvida medel baseras pd
kassaflédesprognoser.

BALANSERADE UTVECKLINGSKOSTNADER

Koncernen har valt att balansera externa utvecklingskostnader i
samband med implementation av nytt publiceringssystem. Dessa
skrivs av p& 5 dr. Inga kostnader har aktiverats under 2010.

STYRELSENS MANDAT ATT EMITTERA AKTIER

Arsstdmman 2010 beslutade bemyndiga styrelsen att for
tiden intill ndsta drsstdmma, vid ett eller flera ftillfdllen,
besluta om nyemission av aktier, konvertibler eller teck-
ningsoptioner motsvarande sammanlagt hégst 15 procent
av vid emissionsbemyndigandet totalt antal registrerade ak-
tier, med eller utan foretradesratt for nuvarande aktiedgare.
Styrelsens beslut om emission skall kunna ske med eller utan
avvikelse frén aktiedgarnas foretrddesrétt. Emissioner som
beslutas med stéd av bemyndigandet skall kunna férenas
med villkor aft nya aktier, konvertibler eller teckningsoptio-
ner skall betalas med apportegendom eller genom kvittning
eller i dvrigt med villkor enligt 13 kap 5 § forsta stycket 6
aktiebolagslagen.

UTDELNING

Styrelsen foreslar att ingen utdelning skall ges.

2011

STYRELSENS ARBETE

Styrelsen i Mediaprovider Scandinavia AB bestar av fyra ledo-
méter och har under rékenskapséaret haft 13 protokollférda sty-
relseméten. Styrelsens arbetsordning, som faststélls i samband
med styrelsens konstituerande sammantrade, innehdller bland
annat uppgifter om ansvarsférdelningen mellan styrelsen och
verkstallande direktdren.

Arenden som har behandlats av styrelsen under dret har
bland annat omfattat bokslutskommuniké, deldrsrapporter, re-
sultat, budget och organisation. Styrelsen har under aret riktat
sarskild uppmarksamhet &t den danska verksamhetens framtid
och Bolagets kritiska finansiella lage.

FORSLAG TILL BEHANDLING AV ARETS
RESULTAT

KONCERNEN

Ingen avsatiing till bundna reserver féreslds i koncernen.

MODERBOLAGET
Till &rsstammans férfogande stér féljande medel:

Fran féregdende &r balanserat resultat 10 126 827
Overkursfond vid drets utgéng 3546 423
Arets resultat -17 304 503
Summa -3 631 253

Styrelsen foresldr att medlen disponeras enligt féljande:
Att balansera i ny rdkning -3 631 253
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STYRELSE, LEDANDE BEFATTNINGSHAVARE
OCH REVISOR

STYRELSE

Mediaprovider Scandinavia styrelse bestér av 3 personer.

Christer Ljungberg, styrelseordférande, ledamot sedan 2006 09 20

Fodd 1963

Civilingenjér Chalmers Tekniska Hdgskola, IHM Business School. VD Trivestor AB, Brandproject
AB, f.d VD Westcap AB (Gbg), VD fér Xover Media AB (Sthim), VD Followit AB (noterat: FOLL)
(Sthim/Skellefted), VD DX3 Europe AB /Ltd (Sthim/London), Marknadschef CityMail AB (Sthim),
Scandinavia Online AB (Sthim) , Front Capital Systems AB (Sthlm), Marknadschef IT Exportradet
USA (Chicago), Cap Gemini (Gbg).

Antal aktier: O

Befattning Bolag Period

LE,VD Westcap Férvaltning AB 2005 03 04 - 2010-08-01

LE Idevio AB 2007 01 01 -

LE Elanders Fritid AB 1995 08 24 - 2003 09 26
LE Elanders Handels AB 1999 12 28 - 2003 08 08
LE,VD Elander Invest AB 1997 06 25 -2010 08 01
LE Entry Systems Sweden AB 2005 11 15-2007 07 05
LE, OF EKO2000 AB 2003 05 24 - 2004 09 20
LE, OF Systemdata | Stockholm AB 2001 07 03-2004 03 15
LE Follow It Holding AB (publ) 2005 06 17 - 2006 06 01
SU GoCart ecommerce provider AB 2001 07 02-2002 03 15
LE, OF Systemdata SDIT AB 2000 03 30-2004 03 15
LE Electronic Business Engine Solutions AB 2000 12 19-2002 06 18
LE, VD Followit AB 2002 10 05 - 2004 04 22
LE Ebesoft Electronic Software AB 2003 02 27 -2003 03 18
LE Tendera AB 2006 05 05 - 2007 01 01
SU Heather Hill Management AB 2003 04 30 -

LE Micropos Medical AB 2005 08 03 -

LE, VD Westcap AB 200503 15-2010 08 01
LE XoverMedia AB 2006 03 17 -2007 01 19
LE,VD XoverMedia AB 200511 18-2006 03 17
SU, VD XoverMedia AB 2005 06 17 -200501 11
LE VD Brandproject AB 2008 01 01 -

Patrik Mellin, ordinarie ledamot/VD, ledamot sedan 2003 01 28

Fodd 1968

Studier vid ekonomlinjen Stockholms Universitet. Patrik grundade Mediaprovider tillsammans
med Pontus Brohult 1995. Har tidigare arbetat som férséljningschef p& Hessa Industri AB, projekt-
ledare Compro Media.

Sedan bolagets grundades har han arbetat som férséljningschef, ekonomichef och VD.

Antal aktier: 2 623 095 st

Befattning Bolag Period

LE, OF Mediaprovider A/S 2007 05 01 -

LE, VD Modern Kommunikation p& Liligholmen AB - 2002 12 03 -
LE SEP Scandinavian Event Production AB 2003 09 08 -
OF, LE MKF Danmark ApS 2001 06 01 -
LE Popaca Invest KB 2008 09 19 -
LE Jays AB

Avslutade uppdrag

LE 360 Holding AB 556510-9583 (publ)
Requirements Consulting Stockholm AB

OF, Ordférande i Jays AB

2004 11 18-2006 01 19

Daniel Westman, ledamot sedan 2006 09 20

Fodd 1970

Jur kand, Stockholms Universitet. Daniel &r forskare, lérare och konsult inom IT-relaterad juridik-
och immaterial ratt samt Sekreterare i Svenska Féreningen fér Upphovsrétt. Har bland annat skri-
vit boken Praktisk IT-rétt. Styrelseledamot i MKF/Mediaprovider sedan starten 1995.

Antal aktier: 678 755 st

Befattning Bolag Period
LE Modern Kommunikation pé Liligholmen AB - 2004 06 12 -
SU Mediaprovider Scandinavia AB 2003 01 28 -2006 09 20

SU SEP Scandinavian Event Production AB 2003 09 08 -
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LEDNING

Patrik Mellin, VD
Se féregdende sida under styrelse.

Pontus Brohult, vice VD

Fodd 1969

Studier vid ekonomlinjen Stockholms Universitet.

Pontus har en mdngarig erfarenhet inom mediaomrédet med inrikining p& redaktionell ut-
veckling, marknadsféring och teknisk utveckling. Sedan 1995 har han i sina befattningar
i Mediaproviderkoncernen arbetat som Publisher och vvd men tidigare Gven som vd och
marknadsansvarig.

Antal aktier: 2 482 383st

Befattning Bolag Period

LE Modern Kommunikation pa Lilieholmen AB- 2002 12 03 -

LE, VD Modern Kommunikation pé Lilieholmen AB- 1995 10 11-2002 12 03
LE, OF Mediaprovider Scandinavia AB 2003 01 28 - 2006 09 20
LE MKF Danmark ApS 2006 06 01 -

EFT Mediaprovider Scandinavia AB 2006 01 20 -

LE Mediaprovider A/S 2007 05 01 -

LE Popaca Invest KB 2008 09 19 -

LE SEP Scandinavian Event Production AB 2003 09 08 -

2011

CHRISTER LJUNGBERG

BRIAN DIXEN

PONTUS BROHULT STEFAN MATTSSON

Stefan Mattsson, Ekonomichef

Fédd 1970

Arbetat i koncernen sedan 2007. Studier fran Lunds Universitet och Hégskolan i Véxjé. Stefan
har mé&ngérig erfarenhet som ekonomichef da han haft liknande befattning inom ITkonsultbolaget
Framfab Sverige AB, IT- och forskningsbolaget Squid AB (publ) samt Seamless Distribution AB
(publ). Startade i bérjan av 90-alet bokférlaget Klassikerférlaget STENIQ AB, under 2003
Sportsobserver AB, samt under 2006 spelbolaget Jacky Betting Ltd.

Aktieinnehav: 37 855 aktier

Befattning Bolag Period

LE, VD Klassikerférlaget Steniq AB 1994 02 14 -
LE Sportsobserver AB 2003 07 23 -
LE Mediaprovider A/S 2008 05 01 -
LE, OF Jacky Betting Ltd 2009 09 01 -

Brian Dixen, CEO Mediaprovider A/S

Fodd 1969

Har arbetat inom koncernen sedan 2000. Startade Mediaprovider A/S tillsammans med Patrik
och Pontus 2000. Brian har stort kontakingt inom bédemobilomrédet och fotoomrédet och &r eft
mycket kéint namn inom branschen.

Brian har en bakgrund som pressfotograf och har ocksa arbetat som projekichef inom PR-
branschen. Han &r medlem i b&de foto- och mobilpanelen i EISA, se www.eisa.eu.
Aktieinnehav: 85 000 aktier

LE = Ledamot SU = Suppleant OF = Styrelseordférande VD - Verkstéllande direktsr

REVISOR
Stefan Engstrém ar auktoriserad revisor sedan 1983 och medlem i den svenska branschorga-
nisationen Féreningen Auktoriserad Revisorer, FAR. Revisor i koncernen sedan starten 1995.
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OVRIG INFORMATION

Mediaprovider Scandinavia AB (publ) med organisations-
nummer 556638-1934 registrerades hos Patent- och regist-
reringsverket (Bolagsverket] 2003-01-28. Bolaget har sdte i
Stockholm. Associationsformen &r publikt aktiebolag och reg-
leras av Aktiebolagslagen (2005:551). Bolagets huvudkontor
ar belaget pa Klarabergsgatan 29, 5tr, 111 21 Stockholm (be-
sdksadress). Telefonnumret till Bolagets véxel &r: 08-545 121
10.

STYRELSENS ARBETSFORMER

Mediaproviders styrelse vdljs for ett ér i taget. Styrelsens arbe-
te regleras av en av Bolaget faststdlld Arbetsordning for styrel-
sen, inklusive Instruktioner fér arbetsférdelning fér styrelsen och
verkstdllande direktéren samt Firmateckning och attestordning.
Styrelsen har beslutat att inte ndgon erséttning- eller revisions-
kommitté skall inréttas utan att de uppgifter som ankommer
en sddan kommitté skall beslutas av styrelsen. Mediaprovider
Scandinavia AB har ej, utdver vad som framgdr av avsnittet
“Ledande befattningshavares ersdttningar”, slutit avtal med sty-
relsen eller ledande befattningshavare om férmdner efter det
att uppdraget avslutats. Ingen av styrelse-ledaméternas privata
intressen star i strid med Bolagets intressen.

SVENSK KOD FOR BOLAGSSTYRNING

Mediaprovider omfattas inte av svensk kod fér bolagsstyrning.
Bolaget behdver sdledes inte félja koden, men Bolagets styrel-
se kommer att hdlla sig underréttad om den praxis som skapas
och avser att tillampa koden i de stycken den kan anses vara
relevant fér Bolaget och aktiedgarna.

REVISORNS GRANSKNING

Revisorn har reviderat den historiska finansiella informatio-
nen fér perioden 100101-101231. Revisorn har ej granskat
Memorandumet i évrigt. Kvartalsrapporten fér januari - mars
2011 har inte granskats av Bolagets revisor.

LEDANDE BEFATTNINGSHAVARES
ERSATTNINGAR .

STYRELSEN OCH STYRELSENS ORDFORANDE

Till styrelsen utgdr ett fast arvode enligt &rsstémmans beslut
att fordelas inom styrelsen. Styrelsemedlemmar som &r an-
stéllda i Mediaprovider erhdller ej sarskilt styrelsearvode.
Styrelsens ordférande har inte erhdllit ndgon ersétining utdver

styrelsearvodet och har inga pensionsférmaner eller avtal om
avgéngsvederlag. Styrelsearvode fér kommande ar faststélls
pd nastkommande ordinarie bolagsstdmma.

VERKSTALLANDE DIREKTOREN,/KONCERNCHEFEN
Ersatting till VD utgérs av en grundlén om 70 000 kronor per
mdnad, tjanstebil samt ett pensionssparande om 5 800 kronor
per ménad.

Vid uppsagning frén Mediaproviders sida dger verkstal-
lande direktéren ratt till uppségningstid motsvarande sex
ménader samt avgdngsvederlag motsvarande tolv ménaders
I6n. Avrdkning fran avgdngsvederlag gérs inte om |6n erhdlls
frén annan anstéllning. Vid egen uppsdgning &r uppsdg-
ningstiden tre manader. Avgéngsvederlag utgdr ej vid egen

uppsdgning.

LEDANDE BEFATTNINGSHAVARE | OVRIGT
Ledande befattningshavare motsvarande koncernledning upp-
gick per 2011-05-31 till tre personer férutom VD, tillika kon-
cernchef. Dessa var vice VD, CFO samt operationell chef i
Danmark. Ersattningen till ledande befattningshavare i dvrigt ér
marknadsmdssig och konkurrenskraftig i syfte att attrahera och
behélla kompetenta ledande befattningshavare. Erséttningen
skall bestd av fast grundlén, i férekommande fall rorlig 16n,
pension samt dvriga férméner sésom i vissa fall tjiénstebil.

Vid uppségning fran Mediaproviders sida dger ledande be-
fattningshavare i évrigt rétt till uppségningstid motsvarande

3-6 ménader samt avgdangsvederlag motsvarande O-12
mé&naders |&n. Avrdkning frén avgéngsvederlag gérs inte om
[6n erhalls frén annan anstéllning. Vid egen uppségning ar
uppsagningstiden 3-6 manader. Avgéngsvederlag utgér ej
vid egen uppsdgning.

KONKURSER

Varken nagon av styrelseledaméterna eller medlemmar av led-
ningsgruppen har under de senaste fem daren varit verksamma
som styrelseledaméter eller varit i ledande stéllning i bolag
som férsatts i konkurs.

ANKLAGELSER OCH/ELLER SANKTIONER

FRAN MYNDIGHET

Ingen av emittentens férvalinings-, lednings- eller kontrollor-
gan har mottagit n&dgon form av anklagelse och/eller sank-
tion fran myndighet mot deltagande i emittentens férvaltings-,
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lednings- eller kontrollorgan eller frén att ha ledande eller 6ver-
gripande funktioner hos en emittent under &tminstone de senaste
fem éren.

UPPGIFT OM EVENTUELL DOM |

BEDRAGERIRELATERAT MAL

Ingen av angivna personer i Bolagets forvalinings-, lednings-
samt kontrollorgan &r démd i bedrégerirelaterat mal under &t
minstone de senaste fem aren.

VASENTLIGA AVTAL

Mediaprovider har kdpt verksamheten i dotterbolaget Modern
Kommunikation Férlag per den 30/12-05. Detta inkrédm utgér
bas fér verksamhet i Mediaprovider idag. | inkrédmsforvérvet
ingick bland annat utgivningsréttigheter och doménnamn fér
Mobil, Stardust, Kamera & Bild och Radar, anléggningstillgéng-
ar, inventarier samt aktieinnehavet i MKF ApS. Mediaprovider
har i 8vrigt endast sedvanliga kommersiella avtal med kunder
och leverantérer.

IDG - B2B OMRADEN

| mdanadsskiftet maj-juni sélde Bolaget sina danska produk-
ter Comon och CRN till IDG. Képeskillingen uppgick till 3,5
MDKK. Avtalet innehdller ett sedvanligt garantipaket mellan
sdljare och kdpare. Vid tvist ar Bolagets maximala risk begrén-
sad fill 4 MDKK. Dock anser Bolaget det helt orealistiskt att
nagot sddant ansprék skulle kunna uppkomma.

IDG - JOBBPORTAL

Bolaget har slutit avtal med IDG om en sammanslagning av
respektive bolags danska jobbportaler. Tillsammans med IDG
har Bolaget nu skapat Danmarks stérsta jobbportal inom IT.

IT IS MEDIA

Som ett led mot eft allt storre fokus pd internet har Bolaget slu-
tit ett samarbetsavtal med It is Media Svenska AB angdende
produktion av tidningen Allt om Film och alltomfilm.se.

TRANSAKTIONER MED NARSTAENDE

Ingen styrelseledamot eller ledande befattningshavare har
eller har haft n&dgon direkt eller indirekt delaktighet i négra
afférstransaktioner, som &r eller var ovanlig avseende karak-
tar eller villkor, under nuvarande, féregéende eller tidigare
verksamhetsdr. Ej heller har Bolaget varit inblandat i afférs-
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transaktioner med Bolagets revisor eller lamnat lan, stallt ga-
rantier, eller ingdtt borgen fér nagon styrelseledamot, ledan-
de befattningshavare eller revisor i Bolaget.

FORSAKRINGAR

Styrelsen bedémer att Mediaprovider har ett fullgott férsékrings-
skydd med hansyn till verksamhetens art. Férsakringsskyddet
uppdateras |6pande med hénsyn till férandringar i verksamhe-
ten och darmed @ndrade behov.

TVISTER

Mediaprovider har inte varit part i nagra réttsliga férfaranden,
skattedrenden eller skiljeférfaranden (inklusive @nnu icke av-
gjorda drenden) under de senaste folv ménaderna. Det forelig-
ger inte heller n&gra fér styrelsen kdénda férhéllanden utéver
ovan som skulle kunna leda till s&dant réttsligt forfarande eller
som skulle kunna péverka Bolagets ekonomiska stéllning i va-
sentlig man.

UTDELNINGSPOLICY

Mediaprovider Scandinavia AB avser att konsolidera vinstmed-
len fér expansion under de ndrmaste tre aren. Dérefter ar mal-
sdttningen aft &rligen dela ut cirka 30% av vinsten efter skatt

till aktiedgarna. Detta under férutsdtining att Bolagets likviditet
och finansiella stéllning samt konsolideringsbehov i évrigt &r
fsrenliga med utdelningens storlek.

PATENT/LICENSER MM
De domdner under vilka Bolaget utger nattidningar &r regist-
rerade hos .SE eller motsvarande part i utlandet som getts till-
stdnd att administrera toppdomdaner.
Mediaprovider har i férsta hand tv& typer av avtal som &r va-
sentliga for Bolagets verksamhet: utgivningsbevis for tidskrifter
registrerade hos PRV och doménregistreringar registrerade hos
.SE och motsvarande parter fér internationella toppdoméner.
En tidskrift &ar en form av periodisk skrift. Med periodisk
skrift menas, enligt PRV, en tidning, tidskrift eller annan tryckt
skrift samt de |8psedlar och bilagor som hér till. Skriften skall
dessutom komma ut minst fyra génger per ar under samma
titel. Mediaprovider har sjalvt eller genom dotterbolag re-
gistrerat utgivningsbevis fér de papperstidningar Bolaget ut-
ger. P& s& satt kan ingen utge tidskrift under samma namn
och tidskriften skyddas av tryckfrihetsférordningen.

AVTAL MED NYCKELPERSONER OCH NARSTAENDE

Inga avtal utdver sedvanliga anstdllningsavtal finns mellan

2011

Mediaprovider och anstéllda eller med Bolaget i dvrigt nérsta-
ende personer.

AKTIEAGARAVTAL
Savitt Bolaget kanner fill finns inte négra nu i kraft varande ak-
tiedgaravtal mellan aktiedgare i Bolaget.

TECKNINGSFORBINDELSER
OCH GARANTIAVTAL
Bolaget har ingétt avtal om teckningsférbindelse med sina
storre aktiedgare motsvarande ett belopp om cirka 3 Mkr
ddr dessa utan ersdtining férbundit sig att teckna sina res-
pektive dgarandelar i den forestdende nyemissionen.
Vidare har Bolaget ingétt garantiavtal avseeende teckning
i nyemissionen om ett belopp om 5 Mkr. Garantiersattningen
uppgér till 10% av garanterat belopp, dvs. total garantier-
sattning uppgér till 0,5 Mkr. Teckningsférbindelserna och
garantierna &r inte sdkerstélla p& annat sétt &n genom skrift-
liga avtal.
Garanter i nyemissionen &r Traction Delta AB om 3 Mkr
samt nuvarande dgaren Provobis Holding AB om 2,0 Mkr.
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KONCERNEN | SAMMANDRAG

RESULTATRAKNING | SAMMANDRAG (KSEK)

Omsattning

Rorelsens kostnader

Resultat fore avskrivningar (EBITDA)
Avskrivningar

Rorelseresultat (EBITA)

Finansiella poster

Resultat efter finansiella poster
Skatt

Periodens resultat

BALANSRAKNING | SAMMANDRAG (KSEK)

Balansomslutning
Anlaggningstillgangar
Omsattningstillgangar
Eget kapital
Langfristiga skulder
Kortfristiga skulder

KONCERNEN

2011
Jan-Mar
12 641
-15 832
-3191
-424
-3615
214
-3829

-3829

KONCERNEN

2011-03-31

13156
3250
9906

-16 124
1500
27780

2010
Jan-Mar
11155
-14172
-3017
-1018
-4 035
-134
-4169

-4169

2010-03-31

25294
11982
13312
2491

3515
24270

2010
Jan-Dec
58 156
-62 875
-4719
-9168
-13 887
-1283
-15170

-15170

2010-12-31

15547
3670
11877
-12317
2500
25 364

MODERBOLAGET

2011 2010
Jan-Mar Jan-Mar
6850 4611
-7 883 -6 031
-1033 -1420
-94 -455
-1127 -1875
-141 -91
-1268 -1 966

-1268 -1 966

MODERBOLAGET

2011-03-31 2010-03-31

16679 312%
10110 21095
6569 10201
-3258 12576
3715 5742
16 222 12978

2010
Jan-Dec
27 905
-27 709

196
-11338
-11142
-6 162
-17 304

-17 304

2010-12-31

16218
10 205
6013
-1990
4754
13454
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KASSAFLODESANALYS (KSEK)

Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster

KONCERNEN

201
Jan-Mar

-3829

Justering f6r poster som inte ingar i kassaflédet
Kassaflode fran den I6pande verksamheten
fére forandring av rorelsekapital

453

Kassaflode fran forandring i rorelsekapital
Forandring av kortfristiga fordringar

Forandring av kortfristiga skulder

Kassafléde fran [opande verksamheten

Investeringsverksamheten
Forvarv av materiella anlaggningstillgangar

Kassaflode fran investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten
Nyemission

Amortering lan/Upptagna lan

Kassaflode fran finansieringsverksamheten

Periodens kassaflode

Likvida medel vid periodens bdrjan

Likvida medel vid periodens slut

MODERBOLAGET

2011
Jan-Mar

-1268
94

2011
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FORANDRING EGET KAPITAL (KSEK) KONCERNEN MODERBOLAGET
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2011 2011 2010
Jan-Mar Jan-Mar Jan-Mar

Ingdende Eget kapital -12317 -1990 11486
Nyemission - - 3056
Periodens resultat -3829 -1268 -1 966
Omréakningsdifferens 22 - -
Eget kapital vid periodens utgang -16 124 -3258 12576

NYCKELTAL (KSEK)

Justerat eget kapital -16124 2491 -12317 -3258 12576 -1989
Soliditet neg. neg. neg. neg. 40,2% neg.
Antal aktier vid periodens bérjan 16419793 13 596 483 13 596 483 16419793 13596 483 13596 483
Antal aktier vid periodens slut 16419793 15767 441 16419793 16419793 15767 441 16419793
Genomsnittligt antal aktier 16419793 13 596 483 15 550 878 16419793 13596 483 15550 878
Antal aktier vid periodens slut

efter full utspadning 16 419793 16 567 441 16 419793 16 419793 16 567 441 16419793
Genomsnittligt antal aktier

efter full utspadning 16419793 14 396 483 15950 878 16419793 14396 483 15950 878
Nettoresultat per aktie, SEK neg. neg. neg. neg. neg. neg.
Eget kapital per aktie, SEK neg. neg. neg. neg. 0,92 neg.
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SKATTE-
FRAGOR

Skattesituationen fér enskilda aktiedgare dr beroende av de
speciella omstdndigheterna i det enskilda fallet. Detta innebar
att sarskilda skattekonsekvenser som inte @r beskrivna nedan
kan uppkomma fér vissa kategorier av aktiedgare. Varje ak-
tiedgare rekommenderas aft inhémta rad frén skatteexpertis
for information om sédana speciella omsténdigheter forelig-
ger, exempelvis fill f3ljd av utlandska regler eller tillampning av
dubbel-beskattningsavtal.

BESKATTNING VID AVYTTRING AV AKTIER

FYSISKA PERSONER OCH DODSBON

Kapitalvinst vid férsdlining av aktier i Mediaprovider
Scandinavia tas upp till beskattning i inkomstslaget kapi-
tal. Skattesatsen &r 30 procent. Vid férsélining av akfier i
Mediaprovider Scandinavia far schablonregeln anvédndas.
Denna regel innebér att anskaffningskostnaden far berdknas
till 20 procent av férsdliningspriset efter avdrag fér férsalj-
ningskostnader. | det fall schablonregeln inte anvénds skall ge-
nomsnittsmetoden anvandas.

Genomsnittsmetoden innebdr att anskaffningskostnaden for
en aktie utgdrs av den genomsnittliga anskaffnings-kostnaden
for aktier av samma slag och sort berdknat pd grundval av
faktiska anskaffningskostnader och med hénsyn tagen till intraf-
fade férdndringar avseende innehavet. Kapitalvinst respektive
kapitalférlust berdknas som skillnaden mellan férsaljningspris,
efter avdrag for forséliningskostnader, och anskaffningskost-
nad. Kapitalférlust vid férsélining av aktier i Mediaprovider
Scandinavia &r avdragsgill. Sédan forlust kan kvittas i sin hel-
het mot kapitalvinster under samma ar pa aktier. Kvittning kan
dven ske fullt ut mot kapitalvinster p& andra marknads-noterade
deldgarratter utom andelar i svenska vérdepappersfonder som
innehdller endast svenska fordringsrétter (svenska réntefonder).
Overskjutande férlust ér avdragsgill samma &r endast till 70
procent. Uppkommer underskott i inkomstslaget kapital medges
reduktion fran skatten p& inkomst av ticinst och néringsverksam-
het samt fastighetsskatt. S&dan skattereduktion medges med
30 procent fér underskott som inte dverstiger 100 000 kronor

och med 21 procent fér underskott darutéver. Underskott kan
inte sparas fill et senare beskattningsdr.

JURIDISKA PERSONER

For aktiebolag och andra juridiska personer, utom dédsbon, ar
hela kapitalvinsten skattepliktig. Berdkning av anskaffningskost-
nad sker p& samma satt som for fysiska personer. Beskattning
sker i inkomstslaget narings-verksamhet. Skattesatsen &r 28
procent. Kapitalvinst p& néringsbetingad aktie &r frén och med
den 1 juli 2003 skattefri i det fall aktien innehafts under en
sammanhéngande tid av ett &r fére avytiringen. En marknads-
noterad andel/aktie ér en néringsbetingad andel om den juri-
diska person som dger andelen innehar andelar med minst tio
procent av rosterna i det Ggda féretaget, eller om innehavet
av andelen betingas av rérelse som bedrivs av den juridiska
personen som &ger andelen eller eft denne nérstéende féretag.
For vissa skattesubjekt, bland annat aktiebolag, investmentbo-
lag och vérdepappersfonder, géller sérskilda regler.

BESKATTNING AV UTDELNING

Fér fysiska personer @r skattesatsen normalt 30 procent. Fér fy-
siska personer innehdllsskatten s&som prelimingrskatt av VPC eller
— om aktierna &r férvaltarregisirerade — av férvaltaren. For juri-
diska personer, utom dédsbon, ar skatte-satsen 28 procent. For
vissa juridiska personer gdller sarskilda regler. For svenska akfie-
bolag och svenska ekono-miska féreningar, med vissa undan-
tag for bl.a. investmentféretag och férvaltningsforetag, foreligger
skattefrihet for utdelning pa sé& kallade néringsbetingade aktier.
Utdelningen ska dock tas upp fill beskattning om andelen avyttras
eller upphér att vara néringsbetingad hos innehavaren inom ett ér
fran det aft andelen blivit néringsbetingad hos innehavaren.

AKTIEAGARE SOM AR BEGRANSAT SKATTSKYLDIGA

For aktiedgare utan skatterdtislig hemvist i som erhéller utdel-
ning frén ett svenskt aktiebolag innehalls normalt kupongskatt.
Sérskilda regler géller dock fér utdelning pé néringsbetinga-
de aktier. Skattesatsen @r 30 %. Denna skattesats dér dock i
allménhet reducerad genom skatteavtal som ingétt med andra
l&nder fér undvikande av dubbelbeskattning. Kupongskatten
innehalls av VPC vid utdelningstillfallet. Om aktierna &r for-
valtarregistrerade  svarar  férvaltaren  fér  skatteavdraget.
Aktiedgare och innehavare av teckningsratter som ar be-
gransat skattskyl-diga i Sverige och som inte bedriver verk-
samhet fran fast driftsstélle i Sverige beskattas normalt inte i
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fér kapitalvinster vid avyttring av aktier eller teckningsrétter.
Aktiedgare respektive innehavare av teckningsratter kan dock
bli féremal for beskattning i sin hemviststat. Enligt en sarskild
regel kan fysiska personer som &r begrdn-sat skattskyldiga
i Sverige bli féremal fér kapitalvinstbeskattning vid avytiring
av bland annat svenska aktier om de vid négot fillfalle under
det kalenderar da avytiringen skett eller under de féregden-
de tio kalenderdren varit bosatta eller stadigvarande vistats i
Sverige. Det &r oklart om denna regel Gven kan komma att til-
ldmpas pa teckningsrétter. Tillampligheten av regeln &r dock i
flera fall begrénsad genom skatteavtal.

ARVS- OCH GAVOSKATT

Den 1 januari & 2005 med retroaktiv verkan fr om den 17
december ar 2004 avskaffades arvs- och gavo-beskattning i
Sverige.
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BOLAGS-
ORDNING

ANTAGEN VID ARSSTAMMAN 1 JUNI 2011
§ 1 FIRMA

Bolagets firma ar Mediaprovider Scandinavia AB. Bolaget dr

publikt (publ)

§ 2 STYRELSENS SATE
Styrelsen har sitt sate i Stockholm kommun, Stockholm lan.

§ 3 VERKSAMHET

Bolaget skall bedriva férlagsverksamhet fér framst tidskrifter,
Internet publishing, utveckling av Internetticnster foretrédesvis
virtuella métesplatser, férvalining av aktier och vérdepapper
samt dérmed férenlig verksamhet.

§ 4 AKTIEKAPITAL
Aktiekapitalet utgor lagst 1.600.000 kronor och hégst
6.400.000 kronor.

§ 5 ANTAL AKTIER
Antalet aktier skall vara légst 16.000.000 och hogst
64.000.000.

§ 6 STYRELSE OCH REVISORER

Styrelsen skall, il den del den utses av bolagsstémman,
bestd av lagst fre och hdgst sex ledamdtermed hégst en styrelse-
suppleant. Bolaget skall ha lagst en och hégst tvé revisorssupp-
leanter. Till revisor samt, i fsrekommande fall, revisorssuppleant
skall utses auktoriserad revisor eller registrerat revisionsbolag.

§ 7 KALLELSE TILL BOLAGSSTAMMA

Kallelse till arsstamma samt kallelse till extra bolagsstémma
dér fraga om d&ndring av bolagsordningen kommer aft be-
handlas skall utférdas tidigast sex och senast fyra veckor fére
stdmman. Kallelse till annan extra bolagsstdmma skall utférdas
tidigast sex och senast tva veckor fére stdmman. Kallelse fill
bolagsstémma skall ske genom annonsering i Post och Inrikes
Tidningar samt pd bolagets webbplats. Att kallelse skett skall
annonseras i SvenskaDagbladet.

§ 8 OPPNANDE AV STAMMA

Styrelsens ordférande eller den styrelsen dartill utser dppnar
bolagsstémman och leder fér-handlingarna till dess ordférande
vid stdmman valts.
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§ 9 BOLAGSSTAMMA

Pa arsstémma skall féljande Grenden behandlas.

1) Val av ordférande vid bolagsstémman

2) Uppréttande och godkdnnande av réstléngd

3) Val av en eller tva personer att justera protokollet

4) Prévning av om bolagsstémman blivit behérigen
sammankallad

5) Godkannande av dagordning

6) Framldggande av &rsredovisningen och revisionsberdt-
telsen samt, i fsrekommande fall, koncernredovisning och
koncernrevisionsberattelse

7) Beslut om

a) faststdllande av resultatrékning och balansrékning

samt, i férekommande fall, koncernresultatrékning och
koncernbalansrdkning,

b) dispositioner betraffande aktiebolagets vinst eller férlust en-
ligt den faststéllda balansrékningen

c) ansvarsfrihet &t styrelseledaméter och verkstallande direktdr
8) Faststdllande av antalet styrelseledaméter och styrelse-
suppleanter och, i fsrekommande fall, antalet revisorer och
revisorssuppleanter

9) Faststéllande av arvoden till styrelsen och revisorerna

10) Val till styrelsen och, i férekommande fall, revisionsbolag
eller revisorer samt eventuella revisorssuppleanter

11) Annat drende, som ska tas upp p& bolagsstémman enligt
aktiebolagslagen (2005:551) eller bolagsordningen.

§ 10 RAKENSKAPSAR
Bolagets rdkenskapsér skall omfatta 1 januari - 31 december.

§ 11 FORANMALAN
Fér att fa delta i bolagsstémman skall aktiedgare géra en anmé-
lan harom till bolaget fére kl 16.00 den dag som anges i kallel-
sen till skimman. Denna dag far inte vara séndag, annan allmén
helgdag, l6rdag, midsommarafton, julafton eller nyarsafton och
inte infalla tidigare &n femte vardagen fére stémman.
Aktiedgare far vid bolagsstdmman medféra ett eller tva bi-
tréden, dock endast om aktiedigaren anmdlt antalet bitrdden till
bolaget i enlighet med féregaende stycke.

§ 12 AVSTAMNINGSBOLAG

Bolagets aktier skall vara registrerade i ett avstémningsregis-
ter enigt lagen (1998:1479) om kontoféring av finansiella
instrument.



Mediaprovider Scandinavia AB
Klarabergsgatan 29, 5 tr

111 21 Stockholm

Tfn: +46 (0)8 545 121 10

E-post: info@mediaprovider.se
Hemsida: www.mediaprovider.se

Mediaprovider A/S

Carl Jacobsens Vej 16

2500 Valby, Danmark

Tfn: +45 7023 9570

E-post: kontakt@mediaprovider.dk
Hemsida: www.mediaprovider.dk
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